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1. Introduccion

La encuesta coyuntural indices de Comercio al por Menor forma parte del
programa de accién para el Desarrollo del Sistema Estadistico sobre el Comercio
elaborado por Eurostat y se rige por lo establecido en el Reglamento (CE) n®
1165/98 del Consejo de 19 de mayo de 1998 sobre las estadisticas coyunturales
modificado por el Reglamento (CE) n® 1158/2005 del Parlamento Europeo y del
Consejo de 6 de julio de 2005. indices de Comercio al por Menor es, ademas, uno
de los Principales Indicadores Econédmicos Europeos (PEEIls) cuyo objetivo es
aportar informacién rapida al Banco Central Europeo y se encuadra dentro del
denominado Plan de Accién EMU.

Los indices de comercio al por menor tienen por objeto conocer las caracteristicas
fundamentales de las empresas dedicadas al ejercicio del comercio minorista en
Espana, que permitan medir, a corto plazo, la evolucidn de la actividad del sector.

El ano base de los indices es el ano 2010, el primer dato publicado en esta base es
enero de 2013. Para evitar la ruptura de series se han enlazado hacia atras todas
las series publicadas.

2. Ambito de la encuesta

El ambito de la encuesta se define respecto a la poblacidn investigada, al tiempo y
al espacio.

2.1 Ambito poblacional

La poblacion objeto de indices de Comercio al por Menor base 2010 esta formada
por las empresas cuya actividad principal se inscribe en la Division 47 de la seccion
G de la Clasificacion Nacional de Actividades Econdmicas (CNAE-2009).

A continuacion se describen las actividades comprendidas dentro de esta division
y de los grupos que la componen.

47. Comercio al por menor, excepto de vehiculos de motor y motocicletas

Esta division comprende la reventa (venta sin transformacién) de bienes nuevos y
usados principalmente al publico en general para su consumo o utilizacion
personal o doméstica, en tiendas, grandes almacenes, puestos, empresas de venta
por correo, vendedores a domicilio, vendedores ambulantes, economatos, etc.

Los bienes vendidos en esta division se limitan a los denominados en general
bienes de consumo o mercancias al por menor.



En consecuencia, se excluyen los bienes que no suelen incluirse en el comercio al
por menor, como los cereales, los minerales, la maquinaria y equipos industriales,
etc. Esta divisibn comprende también las unidades que se dedican
fundamentalmente a la venta al publico en general, a partir de la exposicion de la
mercancia, de productos como los ordenadores personales, material de escritorio,
pintura o madera, aunque tales ventas pueden no ser para uso personal o
doméstico. La manipulacion que suele realizarse vinculado a la actividad comercial
no afecta al caracter basico de los productos y puede incluir, por ejemplo, la
clasificacion, la separacion, la mezcla y el empaquetado.

Esta division comprende también el comercio al por menor realizado por
intermediarios y las actividades de las empresas de subastas al por menor.

Esta division no comprende:

- La venta de productos agrarios por el responsable de la explotacion.

- La fabricacion y venta de mercancias, que esta clasificada por lo general
como fabricacién en las divisiones 10-32.

- La venta de vehiculos de motor, motocicletas y sus repuestos.

- El comercio de cereales, minerales, crudo de petréleo, productos quimicos
industriales, hierro y acero y la maquinaria y equipo industriales.

- Laventade alimentos y bebidas para su consumo en el mismo local y venta
de comida para llevar.

- El alquiler de articulos de uso personal y doméstico al publico en general.

47.1 Comercio al por menor en establecimientos no especializados

Este grupo comprende el comercio al por menor de diversas lineas de productos
en la misma unidad (establecimientos no especializados), como supermercados y
grandes almacenes.

47.2 Comercio al por menor de productos alimenticios, bebidas y tabaco en
establecimientos especializados

Este grupo comprende el comercio al por menor en establecimientos
especializados de frutas y hortalizas frescas, frutas y hortalizas preparadas y
conservadas, carne y productos cdarnicos, pescado, mariscos y derivados, pan,
productos de panaderia, confiteria y pasteleria, bebidas alcohdlicas y no
alcohodlicas para su consumo fuera del local, tabaco y productos del tabaco, lacteos
y huevos y otros productos alimenticios n.c.o.p.

47.3 Comercio al por menor de combustible para la automocion en
establecimientos especializados

Este grupo comprende el comercio al por menor de carburante para vehiculos de
motor y motocicletas, lubricantes y refrigerantes para vehiculos de motor.

Este grupo no comprende el comercio al por mayor de carburante, ni el comercio
al por menor de gases licuados de petréleo para cocina o calefaccion.



47.4 Comercio al por menor de equipos para las tecnologias de la informacion y
las comunicaciones en establecimientos especializados

Este grupo comprende el comercio al por menor de equipos relacionados con las
tecnologias de la informacion y las comunicaciones (TIC), como ordenadores,
periféricos, equipos de telecomunicaciones y productos electrénicos de consumo,
en establecimientos especializados.

47.5 Comercio al por menor de otros articulos de uso domeéstico en
establecimientos especializados

Este grupo comprende el comercio al por menor de articulos domésticos como
textiles, ferreteria, alfombras, aparato eléctrico o muebles en establecimientos
especializados.

47.6 Comercio al por menor de articulos culturales y recreativos en
establecimientos especializados

Este grupo comprende el comercio al por menor en establecimientos
especializados de articulos culturales y recreativos como libros, periédicos,
grabaciones musicales y de video, material deportivo, juegos y juguetes.

47.7 Comercio al por menor de otros articulos en establecimientos especializados

Este grupo comprende el comercio al por menor en establecimientos
especializados en un determinado grupo de productos no incluidos en otras partes
de la clasificacion, como prendas de vestir, calzado y articulos de cuero, productos
farmacéuticos y articulos médicos, relojes, souvenirs, articulos de limpieza, armas,
flores, animales de compania y otros. Comprende también el comercio al por
menor de bienes de segunda mano en establecimientos especializados.

47.8 Comercio al por menor en puestos de venta y en mercadillos
Este grupo comprende el comercio al por menor de cualquier tipo de producto

nuevo o de segunda mano realizado en puestos ambulantes situados tanto en la
via publica como en mercados destinados al efecto.

47.9 Comercio al por menor no realizado ni en establecimientos, ni en puestos de
venta ni en mercadillos

Este grupo comprende las actividades de comercio al por menor realizadas por
correspondencia, por Internet, a domicilio, en maquinas expendedoras, etc.



2.2 Ambito temporal

Los indices de facturaciéon o ventas brutas se elaboran con periodicidad mensual.
Los indices de empleo tienen periodicidad trimestral hasta diciembre de 2004, a
partir de enero de 2005 se publican mensualmente.

Dentro del &mbito temporal, se pueden distinguir tres periodos:

2.2.1 Periodo base

El periodo base o periodo de referencia del indice es aquel en el que el indice se
hace igual a 100. Normalmente se trata de un periodo anual. En el nuevo sistema
la media aritmética de los doce indices mensuales del ano 2010 publicados, en
base 2010, se hace igual a 100; por tanto, el periodo de referencia del indice es el
ano 2010 (o lo que es lo mismo la base es 2010). Esto quiere decir que todos los
indices que se publiquen estaran referidos a este ano.

2.2.2 Periodo de referencia de la variable

Es el periodo con cuyos valores se comparan las variables (cifra de negocios y
personal ocupado) del mes de referencia. Es decir, el periodo elegido para el
calculo de los indices elementales.

Con la féormula de célculo empleada para ICM base 2010 — Laspeyres encadenado
— el periodo de referencia de las variables varia cada ano y es el mes de diciembre
del ano inmediatamente anterior al considerado.

2.2.3 Periodo de referencia de las ponderaciones
El periodo de referencia de las ponderaciones es aquél al que estan referidas las

ponderaciones que sirven de estructura del sistema.

El periodo de referencia de las ponderaciones varia cada afo y es el mes de
diciembre del ano inmediatamente anterior al considerado.

El calculo de las ponderaciones se realiza a partir de los datos provenientes de la
propia encuesta de indices de Comercio al por Menor, ya que su tamafno muestral
permite obtener ponderaciones suficientemente representativas del sector, y se
garantiza la maxima actualidad en la revision de las mismas.

2.3 Ambito geografico

Son objeto de investigacion todas las unidades estadisticas ubicadas en el
territorio del Estado espanol.



3. Unidad estadistica

Se utiliza como unidad estadistica la empresa que realiza como actividad
econdmica principal alguna de las incluidas en el ambito poblacional. La empresa
es también la unidad informante, ya que al estar perfectamente definida y
localizada y disponer de los datos contables y de empleo se facilita la respuesta y
se obtiene informacién homogénea.

La empresa es la combinaciéon mas pequena de unidades juridicas que constituye
una unidad organizativa productora de bienes o servicios y que dispone de un cierto
grado de autonomia en la toma de decisiones, especialmente en lo relativo a la
asignacion de sus recursos corrientes. Una empresa puede ejercer una o mas
actividades en una o varias unidades locales.

4. Conceptos y definiciones

4.1 Variables de clasificacion de las empresas

Las empresas se pueden clasificar atendiendo a tres criterios:

a. Actividad principal segun los codigos de la Clasificacion Nacional de Actividades
Econdmicas de 2009 (CNAE-2009).

b. Dimension de la empresa por numero de asalariados.

c. Distribucion geografica por comunidad y ciudad auténoma

a) Actividad de la empresa

La actividad econdmica realizada por una empresa se define como la generacion
de valor anadido mediante la produccién de bienes y servicios.

Cada una de las unidades estadisticas estudiadas (empresas) realizan
frecuentemente actividades diversas que deberian ser clasificadas en clases
separadas de la Clasificacion Nacional de Actividades Econémicas. En general, las
actividades desarrolladas por una unidad econdmica pueden ser de tres tipos:
actividad principal, secundarias y auxiliares. La actividad principal se diferencia de
las secundarias por ser la que genera mayor valor anadido; mientras que las
actividades auxiliares son aquellas que generan servicios que no son vendidos en
el mercado y sirven unicamente a la unidad de la que dependen (departamentos
de administracion, servicios de transporte o almacenamientos).

Ante la dificultad que supone para las empresas el calculo del valor anadido
cuando realizan varias actividades, se considera como actividad principal aquélla
que genera mayor volumen de negocio o, en su defecto, la que ocupa el mayor
numero de personas.



Por dltimo, la informacién que se solicita a las unidades informantes se refiere no
solo a la actividad considerada principal sino también a todas las secundarias y
auxiliares que realice.

b) Dimension de la empresa

La dimensién de las empresas es una de las variables mas importantes a la hora
de determinar el comportamiento de las mismas. Esta dimension puede
establecerse en términos de la magnitud de la cifra de negocios o el valor de la
produccion, o bien considerando el niumero de personas que constituyen la
plantilla de la empresa. En esta estadistica se opta por considerar esta ultima
opcion para determinar el tamano de las empresas.

c) Distribucion geografica

La muestra recoge informacion de las 17 comunidades y las 2 ciudades
auténomas.

4.2 Variables objeto de estudio

Las variables objeto de estudio pueden clasificarse en tres tipos:
a) Variables econdmicas.
b) Variables de empleo.

c) Variables especificas del comercio.

a) Variables econdmicas.

En este bloque se recoge informacidon sobre los ingresos realizados por la empresa
en el mes de referencia.

Cifra de negocios

Comprende los importes facturados por la empresa durante el mes de referencia
en concepto de venta de bienes y prestacion de servicios que son objeto del trafico
de la empresa, tanto en el ejercicio de su actividad principal, como de cualquier
actividad secundaria que realice la empresa.

Se contabilizan en términos netos deduciendo las devoluciones de ventas, asi
como los rappels sobre las ventas. No se deducen los descuentos de caja ni los
descuentos sobre ventas por pronto pago.

Con el fin de clasificar los ingresos por ventas al por menor los bienes objeto de
transaccion se han agrupado siguiendo una clasificacion acorde al IPC.

Alimentacion, bebidas y tabaco: Frutas y verduras, carne, volateria y carne de
caza, charcuteria y fiambres, pescados y mariscos, pan y productos de panaderia,



confiteria y pasteleria, bebidas alcohdlicas y no alcohdélicas, productos de tabaco,
lacteos, huevos, conservas de frutas, vegetales, carnes y pescados, etc.

Resto:

Telas, vestido y calzado. Equipo personal: Telas, lana para tricotar o hacer
punto, material bdsico para la fabricacion de alfombras, tapices o bordados,
sabanas, mantelerias, toallas, articulos de merceria, prendas de vestir, articulos de
peleteria, accesorios de vestir como guantes, corbatas, tirantes, sombreros,
paraguas, bastones, calzado, articulos de cuero, cosméticos y articulos de tocador,
etc.

Equipamiento del hogar: Muebles (excepto muebles de oficina), articulos de
iluminacion, utensilios domésticos no eléctricos, cuberteria, vajilla, cristaleria,
alfareria y loza, cortinas, visillos, articulos de madera, corcho y cesteria.
Electrodomeésticos (incluidas las maquinas de coser), aparatos de radio y television
y otros equipos audiovisuales, instrumentos de musica y partituras musicales,
articulos de ferreteria, cortadoras de césped, vidrio plano, material y equipo de
bricolaje, pinturas, barnices y esmaltes, material de construccion como ladrillos,
madera y sanitarios, ordenadores, fotografia y precision, etc.

Salud: Productos farmacéuticos, medicamentos de uso veterinario, articulos
meédicos y ortopédicos, articulos de herboristeria, dptica (gafas, lentillas...) etc.

Ocio: Libros, periddicos y papeleria, juguetes y articulos de deporte, videojuegos,
semillas, flores, plantas, fertilizantes, animales de compania, alimentos para
animales domésticos, programas informaticos. Discos, discos compactos y cintas
de audio y video (grabadas y sin grabar), flores y plantas artificiales, etc.

Otros bienes: Relojeria, joyeria y plateria, drogueria, papeles pintados y
revestimiento de suelos (alfombras, moquetas..), combustibles excepto para
vehiculos automoviles (combustibles liquidos, botellas de gases licuados, carbén
y madera, para calefaccidon y uso doméstico), galerias de arte comerciales, material
y equipo de oficina incluido el mobiliario, recuerdos, artesania, articulos religiosos
y bisuteria, sellos y monedas incluidos los de segunda mano, articulos de regalo y
de fumador, material de comunicacién (teléfonos, faxes...), articulos de viaje de
cuero o imitacion de cuero, lubricantes, aceites, etc.

b) Variables de empleo

1. Personal ocupado

Es el numero total de personas que trabajan en la unidad de observacion, incluye
también propietarios que trabajan en la unidad, socios trabajadores y empleo
familiar no retribuido.

2. Personal no remunerado.

Constituido por las personas que dirigen o participan activamente en los trabajos
de la empresa sin percibir una remuneracién fija o salario. Se incluyen los
propietarios, socios autonomos que ejercen una actividad en la empresa y
ayudantes familiares no remunerados. No se incluyen los socios exclusivamente
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capitalistas ni los familiares del propietario que no participen activamente en la
empresa.

3. Personal remunerado:

Esta formado por los trabajadores ligados a la empresa por un contrato de trabajo
y que son retribuidos con cantidades fijas o periddicas en forma de sueldo, salario,
comisién, destajo o pago en especie. Se distingue entre el personal fijo (con
contrato o vinculacion laboral indefinido) y el personal eventual (con un contrato
de duracion determinada).

Se consideran también asalariados a los propietarios y familiares retribuidos,
estudiantes con compromiso formal a cambio de una remuneracion, trabajadores
a domicilio, trabajadores a jornada parcial, trabajadores temporales, temporeros...

c) Variables especificas del comercio

a.- Locales

Todo recinto estructuralmente separado e independiente en el que no estando
exclusivamente destinado a vivienda familiar se realizan o se pueden realizar
actividades econdmicas dependientes de una empresa y en el que trabajan una o
mas personas de la empresa.

b.- Gran superficie

Se considera gran superficie a todo establecimiento que tiene una superficie de
venta y exposicion superior o igual a 2500 metros cuadrados. Se entiende por
superficie de venta aquella que es accesible al publico y donde se efectuan
operaciones de venta; incluye los escaparates, las vitrinas, estanterias y pasillos
de circulacion dentro del establecimiento.

c.- Gran cadena

Se considera gran cadena a toda empresa que cuenta con 25 locales o mas y tiene
50 o mas asalariados.

d.- Pequena cadena

Se considera pequena cadena a todas las empresas de mas de un local excepto las
que tienen 25 locales o mas y 50 o mas asalariados.

e.- Empresas unilocalizadas

Se considera empresa unilocalizada aquella que realiza su actividad comercial a
través de un unico local.

f.- Estaciones de servicio

Son aquellas empresas que tienen como actividad principal la venta de
combustibles para la automocion.
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g.- Comercio especializado

Es el realizado por las empresas en las que el valor ahadido o en su defecto el
volumen de facturaciéon de un solo tipo de producto, considerando como tal a los
gue estan incluidos en una sola clase de la CNAE 2009, es superior al 50 por ciento
y el realizado por las empresas que comercializan menos de cinco tipos de
productos cuyo valor anadido (o facturacién) suponga al menos el 5% de los
ingresos totales por ventas al por menor, considerando que su actividad principal
es la correspondiente al producto de mayor valor anadido (o facturacién).

f.- Comercio no especializado

Es el realizado por las empresas que vendan cinco o mas tipos de productos,
considerando del mismo tipo los productos incluidos en una sola clase de la CNAE-
2009, cuyo valor anadido o en su defecto volumen de facturacion suponga al
menos el 5% de los ingresos totales por ventas al por menor pero ninguno de ellos
con valor anadido (o facturacién) superior al 50 por ciento.

5. Diseno muestral y recogida de la informacion

5.1 Marco muestral

El marco muestral es el Directorio Central de Empresas (DIRCE), listado de
empresas que se actualiza una vez al ano con fuentes administrativas,
principalmente tributarias y de la Seguridad Social. También se actualiza con
informacion procedente de las operaciones estadisticas del INE.

El DIRCE contiene informacién sobre la actividad econdmica principal y el numero
de asalariados, variables que se usan en el diseno muestral, y sobre datos de
identificaciéon vy localizacién, necesarios para una correcta recogida de la
informacion.

5.2 Diseno muestral

Se aplica un muestreo aleatorio estratificado. En cada estrato se obtiene una
muestra aleatoria, a excepcion del formado por las empresas de 50 o mas
asalariados, en las que todas entran a formar parte de la muestra. En ciertas
comunidades y ciudades auténomas y grupos de actividad también son
exhaustivos estratos de menor tamano por tener muy poca poblacion. Para el
calculo del tamano muestral se aplica una afijacion 6ptima. A continuacién, se
desarrollan las principales etapas del diseho:
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5.2.1 Estratificacion

Los estratos se forman por el cruce de comunidad o ciudad auténoma (19) xgrupo
de actividad econdmica principal (11) x grupo de tamano (4), medido en numero
de asalariados.

Los grupos de la actividad econémica principal son los siguientes:

Grupos de Cddigos de la CNAE-2009
actividad

—

4711

472

4751, 4771, 4772

4743, 4752, 4754, 4759, 4763

4741, 4742, 4753, 4761, 4762, 4764, 4765, 4776, 4777, 4778

4719

4773, 4774, 4775

4779, 478

O O N| O O & W N

4791

-
o

473

—
—

4799

Los grupos de tamafo son:

Grupos de Numero de asalariados
tamano

1 DeOa2

2 De3a9

3 De 10 a 49

4 50 o més asalariados

A partir de 50 asalariados los estratos son exhaustivos, esto es, se investigan todas
las empresas.

5.2.2 Tamano muestral

El tamano muestral se calcula para poder dar indicadores, de las variables cifra de
negocios y empleo, de las siguientes poblaciones:

- A nivel nacional, para los grupos de actividad.
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- A nivel de comunidad y ciudad autbnoma
1- Comercio no especializado (4711 + 4719)
2- Resto de grupos

- A nivel de comunidad y ciudad autonoma
1- Alimentacion (4711 + 472)
2- Resto de grupos

Se aplica afijacién 6ptima para calcular los tamanos muestrales n, de forma que
el tamano muestral global (n) sea minimo, sujeto a que:

1. el error relativo del estimador del total de asalariados no supere unos ciertos
errores prefijados, segun la agregacion considerada:

- A nivel nacional, inferior al 0,5%
- A nivel comunidad o ciudad autonoma, inferiores al 5%

2. El error relativo del estimador del total de asalariados por grupos de actividad
no supere el 1,5% a nivel nacional.

3. El error relativo del estimador del total de asalariados por tipo de comercio
(alimentacién y resto, no especializado y resto) sea inferior al 5% por comunidad
o ciudad auténoma.

5.3 Rotacion de las unidades muestrales

El Reglamento europeo obliga a realizar cambios de base cada 5 anos. En esos
momentos, se produce una renovacion muestral para reflejar la nueva distribucién
poblacional.

No obstante, cada ano en el mes de enero, se renueva una parte de la muestra. El
objetivo de esta rotacion anual es en primer lugar evitar el cansancio de las
unidades informantes y en segundo lugar ir renovando la muestra de manera que
se reflejen los cambios que se producen en la poblacion de empresas del comercio
minorista.

En esta renovacion anual se realiza una rotacion de entre un 20 y 25% de las
unidades de la muestra, en los estratos que no sean exhaustivos. El criterio que se
utiliza es sustituir a las empresas que llevan colaborando en el calculo del indice
aproximadamente 5 anos y también a todas aquellas que hayan sido bajas,
ilocalizables, erréneamente incluidas y fusionadas o absorbidas.

5.4 Estimadores vy errores de muestreo

Para disponer de una medida de la calidad de los indices, se calcula un error de
muestreo relativo aproximado, para las tasas de variacién interanual de las
variables cifra de negocios y total de ocupados. La expresion general del error
relativo estimado, supuesto sesgo despreciable, viene dada por:
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o V(R
CV (R) =100 x é )

siendo R = Y‘
thl

A

R es el estimador de la razon, dado por el cociente de la estimacion del total de

la variable Y (facturacion o total de ocupados) en el mes m del ano t, YAt y la

A

estimacion de Y obtenida en el mismo mes m del afio t-1, Y, .

El método usado para el calculo del estimador de la varianza es el de linealizacién
de Taylor. La expresion del estimador de la varianza es:

1
72
t-1

V(R) ===~V (Y,) + RV (Y,,) — 2RCO0(Y,,Y, ;)]

Donde \7(YAt) indica el estimador de varianza de YAt, \7(YAH) indica el estimador de

varianza de Y, , y CovV(Y,,Y,,) indica el estimador de la covarianza entre Y, y Y, ;.

5.5 Recogida de la informacion

La recogida de la informacion se realiza a través de las delegaciones provinciales
del INE. Las empresas cumplimentan un cuestionario mensual y el procedimiento
de recogida de datos es a través de la web, por correo postal, teléfono o fax.

El calendario de recogida es el siguiente:
- Finales del mes de referencia (T): envio de cuestionarios a las empresas.

- Desde principios del mes siguiente al de referencia: Llegada de los
cuestionarios a la delegacién. Procesos de grabacion y depuracion.

- T+18: Recepcién de cuestionarios grabados en SSCC. Depuracion y célculo de
los indices.

- T+30: Publicacion de resultados.

6. Aho Base

Segun el Reglamento n? 1165/98 los indices deben cambiar de base cada cinco
anos, en los anos terminados en 0 y 5. Todos los indices deberan adaptarse al
nuevo ano base en un plazo de tres anos a partir del final de dicho nuevo ano base.
Coincidiendo con el cambio de base del 2005 al 2010 se modifica la formulacién
empleada en la compilacion de los indices de cifra de negocios y ocupacion de la
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estadistica de indices de Comercio al por Menor pasando de indices directos base
2005 a indices Laspeyres encadenados base 2010 (encadenamiento mensual en el
mes de diciembre).

Esta nueva formulacidn se ha introducido porque, si bien nos encontramos en un
indice de valor, donde ambas metodologias son equivalentes, el hecho de realizar
anualmente una rotacion de entre un 20 y un 25% de las unidades muestrales, hace
que los indices encadenados se consideren metodolégicamente mas adecuados.

Enlace de series

El primer mes de referencia para el que se publican los indices en base 2010 es
enero de 2013 pero se han construido con esta nueva formulacidon un ano antes,
en enero 2012 de forma que las tasas interanuales que se publican a partir de enero
2013 se calculan con indices calculados utilizando la misma formulacién.

Hasta diciembre de 2011 se enlazan las series de indices de base 2005 a base 2010
multiplicando las series publicadas en base 2005 por el coeficiente de enlace
estructural.

Se utiliza el enlace estructural que hace que la media del ano 2010 sea 100. Los
valores de cada uno de los meses hasta diciembre de 2011 de cada una de las
series publicadas en base 2005 se dividen por la media en el ano 2010 de esos
indices en base 2005. O lo que es lo mismo, se multiplican por el coeficiente de
enlace estructural para pasarlas a base 2010:

1200
12

205|m10

m=1

Coeficiente de enlace =

Siendo:

05 | m.10 el indice del mes m del ano 2010 en base 2005.

Asi, el indice enlazado en base 2010 del mes m del ano t es:

1200
12

Z o5 m,10

m=1

1O|Em,t — 05| m,t *

16



7. Formulacion de los indices de comercio al por menor

Los indices de Comercio al por Menor se calculan segun un indice de Laspeyres
encadenado teniendo como base el ano 2010. Un indice encadenado mide
movimientos acumulativos de indices a corto plazo en diferentes periodos base.
Eso es, establece comparaciones entre el periodo corriente (t) y el periodo base (0)
pero considerando las situaciones intermedias (k). En los indices de ICM base 2010
las situaciones intermedias consideradas corresponden a los meses de diciembre
de todos los anos.

Para obtener los indices que se encadenan y que son los indices publicables,
primero se deben calcular los indices que denominamos no publicables.

A continuacioén se detalla el método de calculo para la variable cifra de negocios,
que es andlogo al empleado para el calculo de los indices de ocupacion.

7.1 indices no publicables (en base diciembre t-1)

indices elementales

Se construyen indices elementales (no publicables) por productos de las 17
comunidades auténomas y las 2 ciudades auténomas (CA) y de los 4 modos de
distribucion (MD) referenciados al mes de diciembre del afho anterior:

~ mt
I N I:)mt F CA,MD
_ =———x100
dic(t-1) CA,MD ~ dic(t-1)
CA,MD
A mt A dic(t-1) . . .
- donde F Y F hacen referencia a las facturaciones (o cifra de
CA,MD CA,MD

negocios) estimadas de un mes m del ano t y de diciembre del ano (t-1),
respectivamente y se han calculado con el mismo conjunto de empresas (tras
haber realizado la rotacion).

Se debe tener en cuenta que el realizar la rotacién de unidades en enero, implica
tener dos conjuntos de empresas en los meses de diciembre, uno referido a la
muestra de empresas que han estado contestando durante todo el afo t-1y sirve
para calcular el indice de diciembre t-1 y otro que se utilizara como mes de
referencia para el calculo de los indices en el aho t.

indices agregados

Una vez calculados los indices elementales se obtienen los indices agregados
como sumas ponderadas de los indices elementales.
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Ponderaciones

Las ponderaciones que intervienen en el calculo de los indices agregados se
obtienen directamente con los datos de la propia encuesta ya que el tamafho
muestral de ICM permite obtener ponderaciones suficientemente representativas
del sector, y esto garantiza la méaxima actualidad en la revision de las mismas, pues
las ponderaciones para el ano en curso se obtienen con los datos referidos a
diciembre del ano anterior.

El periodo de referencia de las ponderaciones (aquel al que estan referidas las
mismas) varia cada ano y es el mes de diciembre del ano inmediatamente anterior
al considerado.

~ dic(t—1)
. CA,MD
dic(t—1) CA.MD = dic(t—1)
E I, CA,MD
VCA,MDeS
donde:
= dic(t-1)

cA,MD : Es la facturacion estimada del mes de diciembre del ano anterior

referida al grupo de empresas que se utilizan para el calculo de los indices del ano
t

Agregacion

Los indices elementales y las ponderaciones utilizadas para el céalculo de las
agregaciones estan referidos a diciembre del aho anterior, con lo cual se mantiene
la coherencia con las variables de referencia. El indice general nacional se puede
obtener agregando por comunidad y ciudad auténoma o por modos de
distribucion

INP"- 3 INP"

X
dic(t-1) VAT S dic(t-1) CA,MD dic(t-1) CA,MD
,MDe

donde:

m‘t Ve - - - - -
dic(t-1) IN camD : es el indice elemental no publicable, referido a diciembre de t-1,

de una comunidad o ciudad auténoma o un modo de distribucion, en el mes m del
ano t.

dic(t_l)WCA,MD: es la ponderacién (en tanto por uno), referida a diciembre de t-1,

de la comunidad o ciudad autonoma (CA) o el modo de distribucion MD, dentro de
la agregacion S, es decir:
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facturacion (cifra de negocios)estimada de comunidad CA o mod o de distribucion MD

dic(t—l)WCA MD . . ; - —
‘ facturacion (cifra de negocios) estimadade la agregacion S

7.2 indices publicables

Una vez calculados los indices no publicables, se deben encadenar y obtenemos
los indices publicables, que siguen la misma formulacion tanto para los indices
elementales como para los indices agregados:

| |P dlc(t -1) IN CA MD IPdlc(t 1) dic(t-1) IN CA MD
Basel0 CA MD BaselO CA, MD m-1.t BaselO CA,MD
INP-, & 100
dic(t-1) CA,MD

7.3 indices de ocupacién

El indice de ocupacion es un indice con periodicidad mensual desde enero de 2005.

La formulacién que sigue el empleo es igual que la utilizada para la facturacion, se
utiliza un indice de Laspeyres encadenado.

Nota: Se debe tener en cuenta que, tanto en los indices nacionales como en
los indices por comunidades y ciudades autdnomas, la diferencia entre las
tasas de los indices generales de cifra de negocios o de ocupacion del
comercio minorista y las tasas de los indices generales de cifra de negocios
o de ocupacidn sin estaciones de servicio no se corresponden con las tasas
de los indices de cifra de negocios o de ocupacion de las estaciones de
servicio.

8. Indices corregidos

8.1 Indices corregidos de efecto precios

Los indices de comercio al por menor a precios constantes, muestran la evolucion
de las ventas del sector minorista una vez eliminado el efecto que los precios
tienen sobre dichas ventas. Estos indices se comienzan a publicar en enero de 2003
y se publican indices deflactados a nivel nacional, a nivel de comunidades y
ciudades auténomas y para los distintos modos de distribucion. En enero de 2010,
los deflactores son revisados con el objeto de que se adapten mejor a los
productos que contienen los indicadores, las series se revisan desde el principio.
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Los deflactores que se utilizan en los distintos indices a nivel nacional son:

- Indice General de Comercio Minorista: IPC general sin servicios ni alquileres;
ni automoviles, ni otros vehiculos, ni repuestos y accesorios para
mantenimiento.

- indice General sin Estaciones de Servicio: IPC general sin servicios ni
alquileres; ni automoviles, ni otros vehiculos, ni repuestos y accesorios para
mantenimiento; ni carburantes y lubricantes.

- Indice de Estaciones de Servicio: IPC carburantes y lubricantes

- indice Alimentacion (nacional y Grandes superficies): IPC alimentos, bebidas y
tabaco

- Indice Resto (nacional y Grandes superficies): IPC general sin alimentos,
bebidas y tabaco; ni servicios ni alquileres; ni automoviles, ni otros vehiculos,
ni repuestos y accesorios para mantenimiento; ni carburantes y lubricantes.

- Indice Equipo Personal: IPC vestido y calzado
- indice Equipo del Hogar: IPC menaje

- Indice Otros Bienes: IPC general sin alimentos, bebidas y tabaco; ni servicios ni
alquileres; ni automoaviles, ni otros vehiculos, ni repuestos y accesorios para
mantenimiento; ni carburantes y lubricantes.

- Los indices generales segun los distintos modos de distribucion (Grandes
superficies, Grandes cadenas, Pequenas cadenas y Empresas unilocalizadas):
IPC general sin servicios ni alquileres; ni automoéviles, ni otros vehiculos, ni
repuestos y accesorios para mantenimiento.

Por comunidades y ciudades auténomas:

- Indice General de Comercio Minorista: IPC general sin servicios ni alquileres;
ni automoviles, ni otros vehiculos, ni repuestos y accesorios para
mantenimiento seguin comunidad o ciudad auténoma.

- indice general sin estaciones de servicio: IPC general sin servicios ni alquileres;
ni automoviles, ni otros vehiculos, ni repuestos y accesorios para
mantenimiento; ni carburantes y lubricantes segin comunidad o ciudad
auténoma.

8.2 indices corregidos de efectos de calendario

Los efectos de calendario se definen como el impacto que se produce en la serie
temporal de una variable debido a la diferente estructura que presentan los meses
(o los trimestres) en los distintos anos (tanto en longitud como en composicién),
aunque se mantengan constantes el resto de los factores que influyen en dicha
variable.

El Reglamento europeo sobre estadisticas coyunturales con el objeto de armonizar
todos los indicadores elaborados por los diferentes paises de la Unién Europea y
conseguir que gocen de la mayor comparabilidad posible, solicita que se faciliten
los indices en términos netos, es decir, eliminando entre otros efectos, el de
calendario.
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Los indices de comercio al por menor se ven afectados por una serie de factores
de calendario que son diferentes de los de otros paises e incluso dentro del mismo
pais entre las diferentes comunidades y ciudades autdnomas. Estos efectos se
pueden clasificar en tres grupos:

a) El efecto de los dias habiles
b) El efecto de la Semana Santa

c) El efecto del ano bisiesto.

El método empleado para la correccidon de los efectos de calendario estd basado,
siguiendo el estandar del INE y de acuerdo a las recomendaciones de Eurostat, en
modelos regARIMA. En particular, se han utilizado modelos regARIMA con cuatro
variables de intervencién centradas para el efecto de calendario que recogen los
tres efectos siguientes.

a) Efecto dias habiles.

La correccion del efecto de los dias habiles se ha realizado con el disefho de una
variable de intervencion basada en las caracteristicas propias del comercio al por
menor en Espana.

Esta variable se crea a partir de los calendarios laborales publicados en el BOE
desde el aho 1995 y se construye siguiendo la misma estructura que usa el
programa TRAMO-SEATS para la creacién de su serie Trading Day. Con el objeto
de recoger la totalidad de festivos tanto a nivel nacional como a nivel de
comunidad y ciudad auténoma, se ponderan estos ultimos por los pesos que cada
comunidad y ciudad auténoma tiene en el indice.

b) Efecto Semana Santa.

Las variables de intervencion para recoger el efecto de la Semana Santa
representan, respectivamente, los festivos y los dias hébiles de la Semana Santa.

Se ha tenido en cuenta que las diferentes comunidades y ciudades autonomas
celebran bien el Jueves Santo, bien el Lunes de Pascua o bien ambos, ponderando
estos dias segun el peso que cada comunidad o ciudad auténoma tiene en el indice
de comercio al por menor.

c) Efecto ano bisiesto.

La variable de intervencion que recoge el efecto del afo bisiesto distingue los
meses de febrero que tengan 29 dias del resto de febreros.
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8.3 indices corregidos de efectos estacionales v de calendario

Una vez eliminados los efectos de calendario, se da un paso mas y se corrigen los
indices de efectos estacionales. Las fluctuaciones estacionales son movimientos
que ocurren con intensidad similar en cada mes, cada trimestre o cada estacién
del aho y que se espera que sigan ocurriendo.

La series desestacionalizadas, es decir, corregidas de efectos estacionales y de
efectos de calendario, proporcionan una estimacién de lo “nuevo” en una serie
(cambio en la tendencia, el ciclo y el componente irregular).

La metodologia de analisis de series temporales recomienda una revision
periddica de los modelos a fin de incorporar la informacién mas actual, esto hace
que las series corregidas de efectos de calendario y de efectos estacionales y de
calendario sean siempre provisionales. Si bien, los datos hasta diciembre de 1999
se han dejado fijos, estimando los modelos y las series desde enero de 2000 o
desde el inicio de la serie, si ese inicio es posterior a dicho afo 2000.
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