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Las ventas del comercio al por menor a precios constantes
aumentan en noviembre un 3,5% respecto al mismo mes de 2005

El empleo en el sector minorista se incrementa un 1,4%

El indice general de comercio al por menor en términos constantes (es decir, eliminando el
efecto precios) registra un crecimiento interanual del 3,5% en el mes de noviembre. Los
productos de alimentacién aumentan un 3,0% y los no alimenticios un 3,8%. Si se desglosan
estos Ultimos por tipo de producto, se observan unos incrementos del 4,6% en Equipo
Personal, del 2,6% en Equipo del Hogar y del 2,7% en Otros Bienes.

Corregido del efecto calendario (esto es, la diferencia del nimero de dias habiles que tiene
un mes en los distintos afios), el indice de comercio al por menor presenta una tasa
respecto al mismo mes del afio anterior del 3,9%.

Indices nacionales: general y de grupos

Indice % de variacién  Indice % de variacion
Mismo mes deflactado Mismo mes
afio anterior afio anterior
Indice general 104,8 5,6 100,5 3,5
1. Alimentacion 103,6 6,8 98,9 3,0
2. Resto 105,5 4,9 101,4 3,8
2.1 Equipo Personal 104,4 6,0 95,4 4,6
2.2 Equipo del Hogar 110,5 54 106,5 2,6
2.3 Otros Bienes 102,9 3,8 99,0 2,7
Indice general: Corregido efecto calendario 105,5 6,0 101,2 3,9
Tasas anuales (precios constantes)
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Las ventas de las grandes superficies aumentan un 3,6% en tasa interanual en
términos constantes

El indice general de grandes superficies, que estudia la evolucién de las ventas en locales
con mas de 2.500 metros cuadrados, registra en noviembre de 2006 un incremento
interanual del 3,6% a precios constantes. Las ventas de los productos de alimentacion
aumentan un 1,0%, mientras que los productos no alimenticios presentan un crecimiento del
5,2% respecto al mismo mes del afio anterior.

Si se elimina el efecto calendario, el indice de grandes superficies sitda su tasa en un 3,8%.

Indices de grandes superficies: general y de grupos

Indice % de variacion  Indice % de variacién
Mismo mes deflactado  Mismo mes
afio anterior afio anterior
Indice general 102,8 58 98,6 3,6
1. Alimentacién 100,1 4,7 95,6 1,0
2. Resto 104,1 6,3 100,1 5,2
Indice general: Corregido efecto calendario 103,3 5,9 99,0 3,8

Tasas anuales Grandes Superficies (precios constantes)
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Region de Murcia es la comunidad con mayor incremento interanual de sus
ventas

Por comunidades autonomas, los mayores incrementos interanuales en términos constantes
en el mes de noviembre corresponden a Regién de Murcia (9,1%), Andalucia (6,0%),
Cantabria (5,9%) y Comunidad de Madrid (5,2%).

Por el contrario, las comunidades que presentan las menores tasas de variacion respecto al
mismo mes del afio anterior son Pais Vasco (0,6%), Comunidad Valenciana (1,4%) y
Cataluia (1,6%).

Indices de Comunidades Autdénomas

Indice % de variacion  Indice % de variacién
Mismo mes deflactado Mismo mes
afio anterior afio anterior
Total nacional 104,8 5,6 100,5 3,5
Andalucia 106,2 8,5 101,8 6,0
Aragon 105,3 4,3 100,6 2,3
Asturias (Principado de) 103,6 6,7 99,1 4,7
Balears (llles) 91,3 53 87,8 3,0
Canarias 105,8 4.4 102,9 3,1
Cantabria 102,5 8,4 97,6 5,9
Castillay Lebn 102,4 5,6 97,7 3,3
Castilla - La Mancha 108,2 54 103,6 3,2
Catalufia 103,6 3,7 99,2 1,6
Comunidad Valenciana 101,5 3,4 97,6 1,4
Extremadura 102,3 4,3 98,4 2,3
Galicia 102,3 5,6 97,8 3,5
Madrid (Comunidad de) 109,8 7,1 105,5 5,2
Murcia (Region de) 108,5 11,0 104,0 9,1
Navarra (Comunidad Foral de) 105,2 5,8 101,0 4,3
Pais Vasco 105,7 2,8 101,1 0,6
Rioja (La) 106,2 6,4 100,7 4,0
Ceuta 107,4 10,3 102,0 7,8
Melilla 111,9 12,7 106,3 10,1

El empleo en el sector minorista aumenta un 1,4% en noviembre

El indice de ocupaciéon (que muestra la evolucién del empleo, tanto asalariado como no
asalariado) registra en noviembre un incremento interanual para la totalidad del sector
minorista del 1,4%. Para el conjunto de grandes superficies el empleo aumenta un 3,8%.

Indices nacionales de ocupacién

Indice % de variacion sobre
Mes anterior Mismo mes
afio anterior
Indice general 102,4 0,7 1,4
Grandes superficies 105,5 3,7 3,8




MO W de Pprensa e« instituto Nacional de Estadistica

Regidon de Murcia registra el mayor incremento interanual del empleo

Por comunidades auténomas, el empleo presenta los mayores incrementos interanuales en
noviembre en Regién de Murcia (7,8%), Cantabria (5,8%) y Comunidad de Madrid (3,5%).

Las comunidades que registran las menores tasas interanuales en el empleo son llles
Balears (-0,1%), Andalucia (0,0%) y Catalufa (0,1%).

Indices de ocupacion de Comunidades Auténomas

Indice % de variacion sobre
Mes anterior Mismo mes
afio anterior
Total nacional 102,4 0,7 1,4
Andalucia 100,6 0,9 0,0
Aragon 103,0 1,1 2,9
Asturias (Principado de) 102,2 0,4 1,6
Balears (llles) 99,6 -3,7 -0,1
Canarias 103,2 1,3 1,7
Cantabria 107,7 2,8 5,8
Castillay Leén 101,6 0,0 0,9
Castilla - La Mancha 103,7 -0,6 2,4
Cataluia 101,4 0,5 0,1
Comunidad Valenciana 101,7 0,6 0,3
Extremadura 102,1 1,5 1,9
Galicia 103,7 0,0 3,0
Madrid (Comunidad de) 104,7 1,9 3,5
Murcia (Regién de) 108,5 1,1 7.8
Navarra (Comunidad Foral de) 103,6 0,1 0,9
Pais Vasco 102,7 1,3 1,5
Rioja (La) 100,8 1,2 11
Ceuta 101,4 0,4 0,2
Melilla 103,5 0,7 2,1
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