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Introduccion

El cdlculo de las Paridades del Poder Adquisitivo (PPA), también denominadas del
Poder de Compra, comenzé a realizarse al observar que las comparaciones inter-
nacionales del Producto Interior Bruto (PIB), basadas en la conversién a una mo-
neda comun mediante los correspondientes tipos de cambio oficiales, no suminis-
traban un indicador riguroso del volumen de bienes y servicios destinados al em-
pleo final. Asi"surgid la necesidad de establecer un tipo de cambio real, obtenido
por comparacién de los niveles de precios existentes en las diferentes zonas geo-
graficas objeto de andlisis y ajeno a factores como la oferta y demanda de divi-
sas, la especulacion, la situaciéon politica y econdmica de un pais y la pertenencia
0 No a un sistema monetario.

Los primeros trabajos sobre las PPAs se realizaron a lo largo de los anos 50 para
comparar el nivel de precios del PIB de los Estados Unidos con el de las principa-
les economias europeas. A partir de 1970 estos estudios se amplian y se realizan
de forma coordinada por diferentes organizaciones: la Oficina Estadistica de las
Naciones Unidas, el Banco Mundial, la Universidad de Pennsylnania, la Organiza-
cion para la Cooperacion y el Desarrollo Econédmico (OCDE) y la Oficina Estadisti-
ca de las Comunidades Europeas (Eurostat). Ese afio comenzd la primera fase de
lo que se denominé Programa de Comparacion Internacional (PCI) y que englobd
a 10 paises: Estados Unidos, Francia, Republica Federal de Alemania, Italia, Reino
Unido, Japdén, Kenya, Colombia, India y Hungna.

Al ir aumentando el nimero de naciones participantes en el programa fue necesario
reorganizar el trabajo; por ello se decidid, a partir de la cuarta fase (con afio de refe-
rencia 1980), agrupar los paises por regiones y asignar la coordinacion de ellas a un
organismo internacional.

En la actualidad Eurostat coordina a 31 paiSes europeos:

e Los 15 Estados Miembros de la Uniéon Europea (Alemania, Austria,
Bélgica, Dinamarca, Espafa, Finlandia, Francia, Grecia, Irlanda, Italia,
Luxemburgo, Paises Bajos, Portugal, Reino Unido y Suecia).

e Los 13 paises candidatos (Polonia, Hungria, Republica Checa, Eslova-
quia, Eslovenia, Estonia, Letonia, Lituania, Bulgaria, Rumania, Chipre,
Malta y Turquia).

e Los tres paises de la Asociacion Europea de Libre Comercio (Islandia,
Noruega y Suiza).

A su vez la OCDE utiliza los resultados obtenidos por Eurostat para ampliar la com-
paracion a otros paises del mundo. Desde la regionalizaciéon de 1980, la OCDE ha
finalizado 6 rondas (1980, 1985, 1990, 1993, 1996 y 1999).



Objetivos

Para medir la riqueza de un pais se suele utilizar el Producto Interior Bruto (PIB)
valorado a precios de mercado. Esta cantidad representa el resultado final de la
actividad productiva de las unidades residentes en el pals.

Para realizar una comparacion internacional del PIB es necesario emplear una divi-
sa o unidad de cuenta comun; aun asl, la comparacion directa del PIB de dos pal*
ses sbélo nos da idea del tamano de cada economia y no de su nivel de desarrollo;
como indicador de esta variable se suele utilizar, a pesar de todos sus problemas
conceptuales, el PIB por habitante.

Con el uso de una unidad de cuenta comun y el célculo del PIB por habitante se
llega a unas cantidades que podrian indicar cual es el nivel de bienestar promedio
de los paises comparados. Sin embargo el PIB, y sus componentes, son unas
maghnitudes de tipo valor, esto es, tienen un elemento de precios y otro de volu-
men; por ello con la comparacién directa del PIB por habitante se mezclan tanto la
cantidad o volumen producida como su nivel de precios. Sélo en el caso de que
los niveles de precios de las naciones analizadas fueran iguales la comparacion
seria significativa. Esta condicidon no suele cumplirse y, en general, los paises mads
desarrollados econédmicamente tienen niveles de precios mads elevados que los
menos desarrollados, por lo que con una misma cantidad de dinero se pueden
adquirir menos bienes y servicios en los primeros que en los segundos o, de for-
ma equivalente, para comprar un mismo conjunto de bienes y servicios se necesi-
ta mas dinero en la nacién cara que en la barata. Al tener en cuenta las diferen-
cias en los niveles de precios, los paises con precios bajos mejorardn su capaci-
dad adquisitiva respecto a aquellos que los tengan altos.

El objetivo principal de las Paridades del Poder Adquisitivo es calcular y eliminar
esas diferencias de precios. El método que se sigue en la mayor parte de los
componentes del PIB consiste en obtener, mediante encuestas especificas, los
precios medios nacionales de una cesta de bienes y servicios definida de forma
homogénea y comun para el conjunto de los paises participantes en la compara-
cion. Con estos precios y con el valor del PIB se puede estimar el volumen co-
rrespondiente.

Este método de obtencién de los voliumenes de bienes y servicios finales se de-
nomina método indirecto y presenta dos ventajas respecto al método directo de
calculo de los volimenes de produccidn final:

— Lainformacion sobre precios es mas facil de recoger que la correspondiente a
cantidades.

— La variabilidad de los cocientes o ratios de precios es, en general, sensible-
mente inferior a la correspondiente a cantidades.

En definitiva el objetivo bdsico de las PPAs es realizar, en un periodo determina-
do, comparaciones espaciales de los niveles de precios; lo que permite la deflac-
tacion territorial del PIB. Ademds de esta aplicacidon existen otros usos de las



3.1

PPAs, siendo el mas conocido el cdlculo de coeficientes correctores para la ac-
tualizaciéon de las remuneraciones del personal de organismos internacionales
(Unién Europea, OCDE, ONU, Banco Mundial, ...).

Caracternisticas principales

Como se acaba de indicar, las Paridades del Poder Adquisitivo son unos Indices
de precios territoriales que permiten comparar los niveles de precios de diferentes
zonas geograficas en un mismo periodo de tiempo. Por tanto, y a diferencia de
otros indices de precios, como el de consumo o el industrial, la variable tiempo no
es un elemento caracteristico; sin embargo, si"lo son la muestra de articulos, los
niveles de agregacion y las ponderaciones.

A continuacién se describen éstas y otras caracteristicas.

CLASIFICACION

El estudio sobre las paridades se efectlia en el ambito de la contabilidad nacional
y se refiere de forma especial a los componentes del PIB desde la éptica de la
demanda:

— Gasto en consumo final de los hogares

— Gasto en consumo final de las instituciones sin fines de lucro al servicio de
los hogares

— Gasto en consumo final de las administraciones publicas
—  Formacién bruta de capital fijo (FBCF)

— Variacion de existencias

— Saldo de intercambios exteriores de bienes y servicios

Al igual que en la Contabilidad Nacional los apartados anteriores se desagregan a
partir de las clasificaciones utilizadas en el Sistema Europeo de Cuentas (SEC):

— Para el gasto en consumo final de los hogares se utiliza la COICOP (Classifi-
cation of individual consumption by purpose) a cuatro digitos lo que supone
117 clases. Con el fin de conseguir grupos de productos lo mas homogéneos
posibles, las clases se desagregan adin mds, apareciendo lo que se denomina
posiciones elementales. Las 117 clases de la COICOP se amphan a 201 posi-
ciones elementales. A esta COICOP extendida se la conoce como COICOP-
PPP.

— Para el gasto en consumo individual de las instituciones sin fines de lucro al
servicio de los hogares se parte de la COPNI (Classification of the purposes
of nonprofits institutions serving households), quedando finalmente seis po-
siciones elementales (Vivienda, Sanidad, Cultura, Educacién, Proteccién so-
cial y Otros servicios).
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— Para el gasto en consumo final de las administraciones publicas se diferencia
entre el consumo individual y el colectivo. En el primero de ellos se distin-
guen, a su vez, gastos segun diferentes funciones de la administraciéon publi-
ca. El nimero de posiciones elementales es de 29 para el consumo individual
y de 10 para el consumo colectivo.

— En la formacidon bruta de capital fijo (FBCF) se emplea la CPA (Classification
of Products by Activity), realizandose estimaciones de productos y equipos
metalicos, de material de transporte, de construccidon de viviendas, de edifi-
cios no residenciales y de otros productos. El nimero de posiciones elemen-
tales en este apartado es de 34.

— En la variacion de existencias no se aplica ninguna clasificacion. Las posicio-
nes elementales se reducen a 2.

— En el saldo de intercambios exteriores de bienes y servicios se diferencia en-
tre bienes, por un lado, y servicios, por otro; a continuacidn se distingue en-
tre exportaciones e importaciones, y, por ultimo, entre paises de la Unién Eu-
ropea (UE), Instituciones de la UE y terceros paises. El total de posiciones
elementales es de 12.

En conjunto existen 294 posiciones elementales (201 del gasto en consumo final
de los hogares, 6 del gasto en consumo final de las instituciones sin fines de lucro
al servicio de los hogares, 29 del gasto en consumo final individual de las admi-
nistraciones publicas, 10 del gasto en consumo final colectivo de las administra-
ciones publicas, 34 de la formacion bruta de capital fijo, 2 de la variacion de exis-
tencias y 12 de los intercambios exteriores de bienes y servicios).

MUESTRA DE ARTICULOS

Se ha indicado en el punto anterior que la posicion elemental es un conjunto de
bienes o servicios homogéneos. Como no es posible obtener el precio de todos
ellos, es necesario seleccionar una muestra. Esta debe cumplir, para cada posi-
cién elemental, dos condiciones fundamentales:

— que sea representativa en cada pais
— que permita la comparacion entre paises

Si todos los palses que van a compararse tienen mercados similares, no serd muy
dificil encontrar articulos que verifiguen, simultdneamente, ambas condiciones; en
este caso la comparacidon podria realizarse mediante lo que se denomina aproxi-
macion multilateral directa. Esta se basa en elegir, dentro de cada posicién ele-
mental, un cierto ndmero de productos representativos y comunes a todos los
paises.

Sin embargo esa situacidn ideal no suele encontrarse en la practica y las dos con-
diciones mencionadas aparecen como contrapuestas, de manera que articulos
muy representativos en un pais son practicamente desconocidos, o incluso inexis-
tentes, en otros. Para resolver este problema se utiliza el método de /a aproxima-
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cion binaria, que consiste en calcular, para cada posicién elemental, paridades por
parejas de paises (paridades binarias). Si en una determinada posicién elemental
existe una heterogeneidad tan grande que impide la comparacidn directa, se bus-
ca un pais puente entre los dos para estimar una paridad indirecta. Asi, por ejem-
plo, podria utilizarse el Reino Unido como pais puente para calcular la paridad co-
rrespondiente a una determinada posicion elemental entre Irlanda y Francia; de
esta forma tendriamos una paridad Reino Unido/Irlanda y otra Reino Unido/Francia
y, aplicando un método transitivo, podria calcularse la paridad deseada. Este me-
canismo de comparacion gradual se asemeja, en cierto sentido, a los cambios de
base realizados en los ihdices temporales.

Finalmente, es preciso mencionar que la seleccién de articulos no se realiza Unica-
mente bajo la dptica comunitaria, sino que, al tratarse de un proyecto de compara-
cion internacional, en ella se tienen en cuenta exigencias de paises de otras regio-
nes del mundo.

Aparte de las propiedades anteriores existen unos criterios generales para deter-
minar el nimero de articulos que se eligen en cada posicién elemental:

a) La ponderacion relativa de cada posicion elemental.

Cuanto mayor sea la ponderaciéon, es decir la importancia de la posicidon ele-
mental, mayor serd el nimero de articulos seleccionados para representarla.

b) La homogeneidad de los productos que componen la posicidn elemental.

Cuando mas diferentes sean los articulos englobados en la posicién elemen-
tal, mayor sera el nimero de articulos para los que deben tomarse precios.

c) El ndmero de paises y su grado de similitud

Cuanto mas paises intervengan y cuanto mas diferentes sean sus mercados
mayor deberd ser el ndmero de articulos a incluir en la cesta.

DEFINICION DE LOS ARTICULOS. ESPECIFICACIONES

La seleccion de los articulos va asociada a la definicion de determinadas caracte-
risticas restrictivas, que reciben el nombre de especificaciones. Su objetivo es
identificar perfectamente el articulo, de manera que se comparen bienes y servi-
cios idénticos o equivalentes, tanto desde el punto de vista de la cantidad como
de la calidad.

En la mayoria de los productos de marcas internacionales las especificaciones son
relativamente sencillas, basta con indicar el modelo, la cantidad o la referencia para
definir el articulo perfectamente. Esta situacion suele darse en sectores como la
alimentacidn, los automdviles, las medicinas y se puede considerar que los articulos
comparados son idénticos.

Para otros productos es preciso suministrar una definicién, lo mas completa posible,
de todos aquellos factores que tienen una mayor incidencia en su precio: peso, ca-



pacidad, medidas fisicas, tipo de envase, material, calidad, .... Esta situacion se
presenta en sectores como vestido, calzado, muebles y bienes de equipo. En ellos
las marcas nacionales suelen estar bastante extendidas y, a menudo, las caracteris-
ticas de los productos finales varian entre paises. En estos casos es necesario esta-
blecer un equilibrio entre, por un lado, una definicién estricta, que impedina la loca-
lizacion del articulo en el mercado de muchos paises y, por otro lado, una definicidn
excesivamente amplia que englobara articulos de calidades muy diferentes. Este
equilibrio es el que se intenta conseguir al establecer unas especificaciones genéri-
cas, que dan lugar a los denominados articulos comparables o equivalentes. En al-
gunos casos los productos comparables implican una pérdida de representatividad
del mercado nacional a cambio de una mayor comparabilidad internacional.

A continuacién se incluye la descripcidn de un articulo de marca internacional y
de uno genérico:

e Marca internacional (IKEA)

Plato llano

Marca: IKEA
Modelo: RALJANS
Hecho de: porcelana
Diametro: 27 cm

e Genérico (plato llano de porcelana)
Marca: conocida
Modelo: sencillo
Hecho de: porcelana
Diametro: 24 £1 cm
Altura: 2.3 £0.3 cm
Color: blanco o blanco con disefo sencillo
Sin moldeado y sin adornos
Excluir: porcelana fina y loza
Especificar: marca y tamano

3.4 PONDERACIONES

La seleccion de los bienes y servicios incluidos en un ihdice de precios, asi’como la
obtencion de sus ponderaciones, depende de lo que se quiera medir. Como ya se
ha indicado anteriormente, el objetivo principal del proyecto de paridades es realizar
comparaciones internacionales del PIB y de sus componentes; esto implica utilizar
como ponderaciones una serie de estimaciones deducidas de la Contabilidad Nacio-
nal.

Para calcular la paridad entre dos paises, a un determinado nivel, hay que elegir
entre dos procedimientos diferentes:

— Aplicar a cada producto incluido en las posiciones elementales su propia
ponderacidon para obtener, por agregacion, la paridad deseada
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— Indicar los articulos mas representativos de cada posiciéon elemental y ponderar
a partir de esta ultima.

Debido a las dificultades estadisticas para conseguir datos fiables, asi’como a otras
consideraciones de orden conceptual, a partir de 1980 se decidié abandonar el
primer método, adoptando en su lugar el segundo criterio, cuya aplicacion se
describe en el apartado 5.1 Cédlculo de las paridades de las posiciones elementales.

Por ello, el nivel de desagregacion para el que se es necesario disponer de pondera-
ciones es el de la posicién elemental.

Encuestas de precios

Para el cdlculo de las PPAs es necesario obtener el precio medio nacional de una
cesta de bienes y servicios representativa y comparable.

En los siguientes apartados se analizan los problemas especificos correspondientes
a la obtencién de precios de los diferentes componentes del PIB.

CONSUMO FINAL DE LOS HOGARES

El consumo final de los hogares es el agregado mas importante del Producto Interior
Bruto, constituyendo en media cerca del sesenta por ciento del mismo. Por esta
razon, la metodologia de dicho agregado se encuentra mucho mas desarrollada que
la de los restantes componentes.

Desde 1986 el célculo anual de las paridades y de los correspondientes indices de
volumen por habitante en el ambito del consumo final de los hogares se basa en un
ciclo trianual de encuestas. Anualmente se realizan dos o tres encuestas que permi-
ten conocer el precio de aproximadamente un tercio de la muestra de articulos, con
lo que al cabo de tres anos se han investigado todos los articulos de la cesta de la
compra.

Los precios de los articulos no incluidos en las encuestas del afio se actualizan me-
diante sus correspondientes ihdices de precios de consumo.

Asl, para el célculo de paridades de 2001 se han utilizado los precios de las tres
encuestas realizadas en dicho afio:

1. Alimentacion, Bebidas y Tabaco
2. Servicios
3. Productos y servicios médicos y farmacéuticos.

Los precios de los articulos no recogidos durante 2001 son actualizaciones de los
precios que se tomaron en 2000 y en 1999. Los coeficientes de actualizacion se
estiman a partir de los resultados del ihdice de precios de consumo.
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En la siguiente tabla figura el calendario de encuestas de 1997 a 2002.

Calendario de las Encuestas de precios de consumo en el marco de las Paridades
del Poder Adquisitivo. Periodo: 1997 a 2002.

Encuestas 1997 11998 1999 [2000 |2001 [2002

1.- Alimentacién,
bebidas y tabaco

2.- Servicios

3.- Muebles y menaje

4 .- Otros bienes y X X
servicios (incluye
compra de vehiculos)

5.- Bienes duraderos

6.- Vestido y calzado

7.- Gastos sanitarios X

La encuesta sobre gastos sanitarios anterior a la de 2001 se llevd a cabo en
1995.

A partir de 2003 esta previsto modificar el ciclo de las encuestas con el objetivo
fundamental de reequilibrar la carga de trabajo y evitar que algunos afnos haya
que realizar tres encuestas.

Una actividad fundamental para que las encuestas de precios alcancen su objetivo
de comparabilidad (entre paises) y de representatividad (dentro de los paises) es la
preencuesta. Esta consiste, bdasicamente, en un anadlisis del mercado nacional para
detectar los articulos que se adaptan a los dos criterios mencionados. Inicialmente
se parte de la lista de articulos y de los resultados obtenidos en la encuesta reali-
zada tres anos antes, se consultan publicaciones actuales, se contacta con casas
comerciales, ...; con toda la informacién recopilada, cada pais elabora una nueva
lista de articulos. Los resultados de este estudio son remitidos al coordinador euro-
peo de la encuesta.

Hasta 1999 el coordinador de todo el trabajo anterior era Eurostat. El esquema que
se seguia era el siguiente: Eurostat enviaba a los paises propuestas sobre la lista de
productos y sus definiciones. Los Institutos de EstadiStica realizaban la preencuesta
nacional (se investigaba si los articulos estaban disponibles o no en el mercado y
si eran o no representativos; se realizaban propuestas de inclusion de nuevos bie-
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-

nes o servicios o de eliminacién de los que ya habian desaparecido o dejado de
ser representativos); el resultado de esta investigacidon se remitia a Eurostat. Tras
su anadlisis, Eurostat hacia nuevas propuestas, que eran discutidas en las tres reu-
niones anuales del grupo de trabajo EstadisSticas de Precios. De acuerdo con las
conclusiones del grupo de trabajo, Eurostat procedia a la seleccion final de la mues-
tra de articulos y a la redaccion de las especificaciones.

Con el fin de agilizar el proceso anterior, de mejorar su calidad y de acortar los
plazos de obtencién de resultados, en 1999 se introdujeron cambios sustanciales.
Los 31 paises coordinados por Eurostat se dividieron en tres grupos: el grupo nor-
te, el grupo centro y el grupo sur. Cada grupo es, a su vez, coordinado por un
pais. La tabla siguiente muestra los paises de cada grupo y el pais coordinador.

Composicion de los grupos de paises y paises coordinadores.

Grupo |Paises Coordinador

Norte |Dinamarca, Estonia, Finlandia, Islandia, Irlanda, Letonia, | Finlandia
Lituania, Noruega, Suecia y Reino Unido

Centro | Alemania, Austria, Bélgica, Eslovaquia, Eslovenia, Hungria, | Austria
Luxemburgo, Paises Bajos, Polonia, Republica Checa vy
Suiza

Sur Bulgaria, Chipre, Espafa, Francia, Grecia, ltalia, Malta, | Italia
Portugal, Rumania y Turquia

Con la nueva organizacion el esquema de trabajo es el siguiente: Eurostat y los
paises coordinadores elaboran una lista preliminar basada en la encuesta anterior.
Cada pals coordinador extrae una lista adaptada a los paiSes de su grupo y se la
envia a cada uno de ellos. De acuerdo con esta lista los INEs realizan la preen-
cuesta nacional y se la remiten al coordinador. Con toda esta informacién cada
pais coordinador elabora un borrador de lista que se discute en una reuniéon con-
junta del grupo; a la reunién de cada grupo asisten, ademas, los paises coordina-
dores de los otros dos grupos y Eurostat. Por ultimo los paises coordinadores y
Eurostat, a la vista de las conclusiones de las tres reuniones de los grupos, redac-
tan, en una reunién de recapitulacién, la lista definitiva que sera utilizada por los
paises en la recogida de precios.

RECOGIDA DE PRECIOS

La recogida de precios es responsabilidad del Instituto de Estadistica de cada pals.
Las primeras tareas a realizar son la traduccién de la lista de articulos y la elabora-
cion de los cuestionarios para anotar los precios. A continuacidon se imparte un cur-
sillo de formacidn a los entrevistadores. En este cursillo se explica el objetivo de las
PPAs y las peculiaridades de la encuesta que va a realizarse.

Aspectos fundamentales son el nimero de precios que deben tomarse para cada
articulo y los tipos de establecimientos que deben visitarse. Para determinar ambos
puntos se tienen en cuenta varios factores:
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1. la variabilidad de los precios: a mayor variabilidad mayor nimero de tomas.

2. el tipo de establecimiento en que se vende el articulo (comercio tradicional,
mercado, supermercado, ...), procurando visitar todos los tipos de estable-
cimiento en que se comercializa el producto.

3. el coste de obtencidon de cada precio.
4. la representatividad o importancia del articulo.

De acuerdo con los criterios anteriores, el nimero de tomas varia entre una, para
los productos tarifados, y veinticinco, para aquellos articulos en los que la
variabilidad de sus precios, la dispersion en su distribucién comercial y el grado de
representatividad lo exigen. En los casos mds habituales el nimero de tomas varia
entre diez y quince.

Como ya se ha indicado antes, los precios se recogen en los diversos tipos de
establecimientos, Eurostat los clasifica en los grupos siguientes:

- Grandes almacenes y grandes tiendas especializadas sin predominio de la
alimentacion (ej. El Corte Inglés, IKEA, AKI, Decathlon)

- Super e Hipermercados (ej. Carrefour, Caprabo, Alcampo)
- Tiendas de descuento (ej. Dia, Lidl)

- Autoservicios

- Venta tradicional

- Mercados

- Empresas de servicios privados

- Empresas de servicios publicos

- Otros (venta por catdlogo, a domicilio, ...)

El nimero de precios recogidos en cada tipo de establecimiento debe reflejar la
estructura de consumo nacional en la parcela de gasto analizada. Por ejemplo, si
el setenta por ciento de las ventas del producto se realizara en grandes almacenes
y el treinta por ciento restante en comercios tradicionales, de cada diez tomas de
precios, siete deberian realizarse en grandes almacenes y tres en tiendas tradicio-
nales. Con ello la media aritmética simple de los precios obtenidos seria una me-
dia autoponderada segun la estructura de consumo existente en el pais. Eviden-
temente para conseguir este objetivo ideal seria necesario conocer para cada pro-
ducto (o al menos para la parcela de gasto a la que representa) su distribucion
comercial por zonas y establecimientos.

Los precios que se recogen para el cdlculo de paridades son los precios efectivos de
venta al publico con pago al contado, incluidos los impuestos pagados por el con-
sumidor. No se tienen en cuenta los precios de los articulos en liquidaciones, sal-
dos, rebajas u ofertas especiales; solamente se consideraran los descuentos cuando
sean generalizados para la mayoria de los clientes, estén en vigor durante un perio-
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do de tiempo superior a un mes y siempre que no correspondan a mercancias dete-
rioradas o de calidad inferior a la indicada en la especificacion. Por las propias ca-
racteriSticas de los articulos, los precios considerados son los pagados por el cliente
en el establecimiento; sdlo en casos excepcionales (como son ciertos bienes dura-
deros) se incluyen los gastos de entrega e instalacion.

La recogida de precios se realiza, salvo excepciones, en las capitales de los paises
que participan en el programa de comparacion internacional. Posteriormente, estos
precios son convertidos a precios nacionales mediante unos coeficientes territoria-
les; este proceso se describe en el apartado 4.1.3 Tratamiento de los resultados.

Para los articulos con especificaciones genéricas es muy importante que, junto con
los precios, se indiquen en las observaciones las caracteriSticas que influyen en
aquellos y que sirven para diferenciarlos de otros con propiedades parecidas. En
virtud del analisis de todas estas caracteristicas y de las observaciones realizadas
por los diferentes INEs, los paiSes coordinadores pueden proponer la supresién de
algunos precios o subdividir determinados articulos.

4.1.2 VALIDACION DE LOS RESULTADOS
La comprobacién de los resultados se realiza en varias fases:

1. Durante la recogida de los precios: los entrevistadores disponen, como do-
cumentacidon auxiliar, de los resultados de la encuesta que se realizé tres
afnos antes; cualquier duda o problema que surja se consulta con el inspector
de entrevistadores; ademas, unos diez dias después de comenzar el trabajo
de campo, tiene lugar una reunidon que permite comprobar si existen proble-
mas especiales y si se cumplen las instrucciones para la toma de los precios.

2. Al finalizar el trabajo de campo se procede a la grabacién, utilizando para
ello un libro excel, con un formato predefinido por Eurostat. Ademads de los
precios de cada uno de los productos seleccionados en la muestra se graban
otros datos, como son: si el articulo es o no representativo (representativi-
dad), la unidad observada, la unidad requerida y, si es necesario, unas ob-
servaciones gque aclaren la informacidn anterior. Este libro incluye una macro
que comprueba si existen o no determinados errores de grabacion y obtie-
ne una serie de estadiSticos bdsicos (nimero de precios, media, maximo,
mihimo, varianza, ...) que facilitan la revision del fichero de grabacién. El
andlisis de los resultados puede implicar nuevas salidas a campo para con-
firmar precios o recoger otros nuevos.

3. Tras su depuracion, el fichero se envia al pais coordinador; éste, basdndose
en los precios y en el resto de la informacidén, realiza un andlisis conjunto de
los resultados y, en particular, comprueba que los articulos que ha recogido
cada Instituto de EstadiStica se ajustan a la definicion, de manera que esté
asegurada la coherencia y la comparabilidad. Esta comprobaciéon es especial-
mente importante en los articulos con especificaciones genéricas. El andlisis
anterior se facilita enormemente con las llamadas Tabl/a Quaranta. Estas ta-
blas presentan de forma sintética, para cada posicién elemental, articulo y
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pais una serie de indicadores: precio medio en moneda nacional y en euros,
numero de tomas, coeficiente de variacion, si es o no representativo, ihdices
de precios de cada articulo con respecto a la media del grupo y con respecto
a la posicion elemental que representa. Su estudio permite tomar decisiones
finales sobre precios y criterios de representatividad.

4. Las Tablas Quaranta junto con los resultados del andlisis y las propuestas
correspondientes (fundamentalmente la revisién de algunos precios y la eli-
minacion de otros) son enviados por el pais coordinador a cada uno de los
Institutos de Estadistica. Estos, a la vista de toda la informacién y, en su
caso, de nuevas salidas a campo, toman una decisidn final: eliminar el arti
culo, modificar alguna caracteristica (peso, precio, unidad de medida, ...) o
confirmar la informacion.

4.1.3 TRATAMIENTO DE LOS RESULTADOS

Las estimaciones de la Contabilidad Nacional a las que se aplican las paridades tie-
nen como referencia el ano natural. Por su parte, los precios medios correspondien-
tes a las diferentes encuestas tienen como referencia determinados meses del afo,
por lo que deben ser convertidos a la media anual del periodo considerado. Esta
operacidon se realiza con unos coeficientes temporales obtenidos a partir de los co-
rrespondientes Ihdices de precios de consumo nacionales.

Excepcidon a lo indicado en el parrafo anterior son los productos estacionales, es
decir, aquéllos para los que la estacionalidad de la oferta-demanda tiene una mayor
repercusion en los precios. En este caso se aplican unos los coeficientes temporales
calculados a partir de la evolucion mensual especifica de cada articulo, en lugar de
la evolucidn de la posicidon elemental a la que pertenecen.

Los precios utilizados para el cadlculo de paridades deben, igualmente, reflejar el ni-
vel de precios del pais. Como se dijo antes, las encuestas de precios se realizan,
salvo excepciones, sélo en las capitales; por ello es necesario aplicar unos coefi-
cientes espaciales o territoriales, que permiten transformar los precios medios de la
capital a los precios medios del pais. Los coeficientes espaciales se estiman a partir
de unas encuestas regionales de precios que deben llevarse a cabo periédicamente.
Por el momento no hay una reglamentacién definida en este punto y las ultimas
encuestas regionales de precios se realizaron con la financiacion de Eurostat a fina-
les de los 80 y comienzos de los 90. En Espana la encuesta regional de precios tie-
ne como referencia el ultimo trimestre de 1989. En la actualidad esta tramitdandose
un reglamento comunitario que obligara a actualizar los coeficientes espaciales al
menos cada seis afos.
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4.1.4 GRUPOS CON TRATAMIENTO ESPECIAL

En este apartado se analizan aquellos articulos para los que la obtencidn de precios
presenta dificultades especiales y, como en el caso de la sanidad, estan sujetos a
problemas de organizacién institucional que difieren ampliamente entre los paises.

4.1.4.1 ALQUILERES DE VIVIENDA

En esta parcela de gasto la clasificacidn diferencia entre alquileres reales e imputa-
dos, y, para cada uno de ellos, se distingue entre pisos, chalets (o casas unifamilia-
res) y otros gastos; se obtienen, asl, las seis posiciones elementales correspondien-
tes. Para definir los articulos de estas posiciones elementales se utilizan las varia-
bles fecha de construccion, superficie util, numero de habitaciones y confort (con o
sin calefaccion central). Debido a las enormes diferencias existentes entre los pai-
ses, tanto en la proporcion de viviendas en alquiler como en el tipo y caracteristicas
de los alojamientos, resulta muy dificil establecer una tipologia equilibrada y comun
para todos ellos.

Los precios de los alquileres reales se obtienen de cualquier fuente de informacién
disponible en el pais: encuestas especificas sobre alquileres, encuestas de presu-
puestos familiares, Ihdice de Precios de Consumo, fuentes administrativas, ...

Los alquileres imputados, correspondientes a las viviendas ocupadas por sus propie-
tarios, se deberian estiman a partir de los alquileres reales de alojamientos equiva-
lentes, segun las directrices aprobadas en una Decisién de la Comisidon de 18 de
julio de 1995 (Diario Oficial de las Comunidades Europeas de 5 de agosto de
1995). La aplicacién de dicha regla genera es muy problemdtica cuando el nimero
de viviendas en alquiler con caracteristicas similares es muy reducido o practica-
mente inexistente; en estos casos se pueden imputar los alquileres mediante la va-
loracion subjetiva efectuada por los propietarios de las viviendas en el momento en
que la familia es entrevistada en el marco de las Encuestas de Presupuestos Fami-
liares. Es evidente que estos datos subjetivos presentan sesgos y su fiabilidad es
cuestionable.

Otro problema que se plantea es el derivado de las normas legales sobre congela-
cion y actualizacion de las rentas correspondientes al alquiler, que segmenta artifi-
cialmente el mercado segun la antigliedad de los contratos de alquiler, el tipo de
legislacion aplicable, ... Asi”en Espafia, con un mercado de viviendas en alquiler
muy reducido (aproximadamente un quince por ciento del total de viviendas habita-
das) y tradicionalmente muy intervenido, con legislaciones muy dispares que duran-
te unos afos ha apoyado a los inquilinos (alquileres congelados) y durante otros ha
favorecido a los propietarios (alquileres con revisién y actualizacién anual), es tedri-
ca y practicamente imposible utilizar el método de los alquileres reales equivalentes.
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4.1.4.2 GASTOS SANITARIOS

4.2

El principal problema planteado en el cédlculo de paridades y de ihdices de volumen
en el ambito de los gastos sanitarios se presenta por la coexistencia de servicios de
mercado, para los cuales existe un precio de adquisicidon (en el que se debe incluir
la posible subvencién publica) y los otros servicios no de mercado, para los que no
existe dicho precio.

Actualmente los precios de mercado se aplican a las clases siguientes:
- 06.1.1 Productos farmacéuticos
- 06.1.2 Otros productos médicos
- 06.1.3 Material y equipo terapéutico
- 06.2.1 Servicios médicos extrahospitalarios
- 06.2.2 Dentistas

- 06.2.3 Servicios paramédicos extrahospitalarios (ej. analisis clihicos)

Las diferencias estructurales en la organizacién de la sanidad y la presencia de ser-
vicios no de mercado son las principales dificultades planteadas por la clase 06.3.1
Servicios hospitalarios. Por ello, en el cédlculo de sus paridades se realiza mediante
la comparacion de los precios de los inputs necesarios para producir los servicios
sanitarios en los hospitales. Se consideran las siguientes categorias de inputs: Re-
muneracion de los asalariados (diferenciando entre médicos, enfermeras, otro per-
sonal sanitario y personal no sanitario); Consumos intermedios (de productos far-
maceéuticos, de material y equipo terapéutico y de otro tipo); Consumo de capital
fijo; Impuestos netos sobre la produccidn y, por ultimo, el Excedente de explotacidon
neto.

CONSUMO FINAL DE LAS ADMINISTRACIONES PUBLICAS Y DE LAS INSTITUCIONES
SIN FINES DE LUCRO AL SERVICIO DE LOS HOGARES

Los Gastos en Consumo de las Administraciones Publicas y de las Instituciones sin
fines de lucro que sirven a los hogares son otros de los agregados del PIB con un
peso relativo importante, ya que en media representan alrededor del dieciocho por
ciento.

Para el célculo de las paridades es necesario diferenciar entre los servicios que los
hogares consumen de manera colectiva y aquellos otros que consumen de manera
individual.

Por convenio se considera que todo el gasto de las Instituciones sin fines de lucro
al servicio de los hogares (religion, partidos politicos, organizaciones profesionales
y laborales, medio ambiente) es individual; sin embargo en las Administraciones
Publicas siI” que aparecen ambos tipos de gasto. Asl, los servicios generales, la
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4.2.

_

defensa, el orden publico o el medio ambiente son servicios consumidos de mane-
ra colectiva; mientras que la educacion, la vivienda, la sanidad, la seguridad social
y los servicios culturales y de ocio son consumidos de manera individual.

Como los servicios producidos por las Administraciones Publicas y por las Institu-
ciones sin fines de lucro al servicio de los hogares no son vendidos a precios de
mercado, el cdlculo de las paridades debe basarse en un método diferente al de los
precios de mercado. De acuerdo con el criterio de la contabilidad nacional estos
servicios se valoran por los costes de produccién en los que se incurre. Una alterna-
tiva posible consiste en la comparacion directa de volimenes utilizando para ello
indicadores fisicos de output o de input. Esta alternativa es viable para un cierto
numero de servicios que se pueden medir, como por ejemplo los servicios de ense-
fanza, recreativos y ciertos servicios médicos. Para el resto de servicios no de mer-
cado dichos indicadores son muy dificiles de definir y evaluar, aparte de plantear
otros problemas comunes a los anteriores. Asl, los indicadores de output no tienen
en cuenta de manera precisa las diferencias de calidad, mientras que los indicadores
de input no consideran las diferencias de productividad existentes entre los distin-
tos paises. Por ejemplo, un nimero elevado de médicos no se traduce necesaria-
mente en un volumen elevado de cuidados sanitarios, pues existen otros factores
que juegan un papel importante como son el grado de formacidn profesional y el
nivel de infraestructuras disponibles. A continuacién se indican someramente los
criterios que se aplican.

SERVICIOS COLECTIVOS Y EDUCACION

Para calcular las paridades correspondientes a estas dos categorias se utiliza el mé-
todo de los costes de produccion. En ambos casos dicho calculo se realiza median-
te la definicidn de cinco posiciones elementales: Remuneracion de los asalariados,
Consumos intermedios, Excedente de explotacién bruto, Impuestos netos sobre la
produccidn, Ingresos por ventas.

La paridad de la Remuneracion de los asalariados se estima mediante la seleccion
de una serie de empleos-tipo en las Administraciones Publicas. Las profesiones ele-
gidas son representativas de los diferentes niveles educativos y de las categorias de
empleo habitualmente encontradas en la administraciéon y, a la vez, facilmente iden-
tificables en todos paises. Para garantizar la comparabilidad entre naciones, los em-
pleos-tipo se definen utilizando la International Standard Classificacion of Occupa-
tions de 1988 (ISC0O-88) de la Organizacion Internacional del Trabajo (OIT). Ejem-
plos de ocupaciones seleccionadas son las siguientes: operador de ordenador, gra-
bador de datos, secretaria, telefonista, mensajero, administrativo, bombero, policia,
profesor de secundaria, profesor universitario, ...

La remuneracion de los asalariados, correspondientes a los empleos-tipo definidos
en el ambito de la administracién, comprende todos los pagos en dinero y en espe-
cie efectuados por los empleadores en concepto de remuneracion por el trabajo rea-
lizado por sus asalariados durante el periodo considerado. Segun los criterios del
Sistema Europeo de Cuentas Econdmicas integradas (SEC), esta remuneracion se
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desglosa, por un lado, en sueldos y salarios y, por otra, en cotizaciones sociales
(efectivas vy ficticias).

Dada la menor importancia relativa de las otras cuatro posiciones elementales y la
similitud con otros conceptos para los cuales se calculan paridades, las correspon-
dientes a esos apartados se obtienen mediante imputaciones y no exigen la realiza-
cion de nuevas encuestas. Asl, la paridad correspondiente al Consumo final de los
hogares es utilizada como paridad del Consumos intermedios de las Administracio-
nes Publicas.

4.2.2 SANIDAD

Para estimar las paridades en la sanidad publica se utiliza una clasificaciéon de posi-
ciones elementales similar a la que ya se ha descrito en el consumo final de los ho-
gares: productos farmacéuticos, otros productos médicos, material y equipo tera-
péutico, servicios médicos extrahospitalarios, dentistas, servicios paramédicos ex-
trahospitalarios, servicios hospitalarios, remuneracién de los asalariados, consumo
intermedio, excedente de explotacién bruto, impuestos netos sobre la produccidn e
ingresos por ventas.

Como para las siete primeras posiciones elementales existen precios de mercado,
se ha decidido asignar a los bienes y servicios incluidos en ellas el precio que ha-
brian pagado los hogares si los hubieran adquirido en el mercado libre, sin ningin
tipo de ayuda ni subvencidn por parte de la sanidad publica.

Para el cdlculo de paridades de la Remuneracion de los asalariados se aplica el mis-
mo sistema de empleos-tipo descrito en el apartado anterior (servicios colectivos y
educacion).

Las paridades de las otras posiciones elementales (consumos intermedios, exce-
dente de explotacion bruto, impuestos netos sobre la produccién e ingresos por
ventas) se imputan a partir de las obtenidas en otras posiciones elementales equi-
valentes.

4.2.3 OTROS SERVICIOS INDIVIDUALES

4.3

Este grupo incluye dos posiciones elementales: Proteccion social y Esparcimiento y
cultura, los cuales por su reducida importancia relativa no son objeto de ninguna
encuesta de precios. En estos casos la paridad aplicada a dichas posiciones elemen-
tales serd la paridad global correspondiente al Consumo Final de las Administracio-
nes Publicas.

FORMACION BRUTA DE CAPITAL FIJO

Dentro de este apartado se distinguen dos grupos. Uno de ellos engloba los bienes
de equipo, que presentan unos problemas en la seleccion y definicién de los pro-
ductos que no difieren significativamente de los correspondientes al ambito del
consumo privado de los hogares.
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4.4

El otro grupo comprende la construccion e ingenieria civil, para él se ha desarro-
llado un método especifico que permite la comparaciéon de productos idénticos.
Dicho método consiste basicamente en la descripcidon de un presupuesto estandar
para un cierto de numero de edificios y obras de ingenieria civil. La evaluacién de
dichos presupuestos se realiza considerando tanto las cantidades de los compo-
nentes como sus precios de mercado, en los que se incluyen los siguientes apar-
tados: coste de las materias primas, coste de la mano de obra, tasas e impues-
tos, honorarios de notarios y otros elementos que el comprador debe soportar en
la realizacidon de una transaccidn.

Actualmente el cdlculo de las paridades de este componente del PIB es responsabi-
lidad directa de Eurostat; para la obtencidn de los precios de los bienes y servicios
definidos en sus posiciones elementales contrata empresas con conocimientos pro-
fundos de los mercados investigados.

VARIACION DE EXISTENCIAS Y SALDO DE INTERCAMBIOS EXTERIORES DE BIENES Y
SERVICIOS

En estas parcelas no se realizan encuestas, imputandose las paridades a partir de
otras rudbricas o del tipo de cambio.

Método de calculo

Los datos badsicos utilizados en el célculo de las Paridades del Poder Adquisitivo, y
que se han descrito detalladamente en apartados anteriores, son los siguientes:

- Los precios medios anuales y nacionales de una cesta de aproximadamente
4.000 articulos que cubren los componentes mds importantes del Producto
Interior Bruto.

- Las ponderaciones correspondientes al PIB para las 294 posiciones elemen-
tales.

El cdlculo de las paridades se realiza en dos fases; en la primera se estiman las pa-
ridades de las posiciones elementales y en la segunda se obtienen las correspon-
dientes a los diferentes niveles de agregacién deseados.

Los métodos de cadlculo utilizados en una u otra fase difieren ligeramente por ser
distinta la informacidon de la que se dispone en cada uno de los casos. No obstante,
el principio metodolégico seguido en ambos es el mismo: la comparabilidad espacial
entre paises que, en muchos casos, presentan fuertes diferencias estructurales,
debe basarse en la equirrepresentatividad de la cesta de articulos. Con esto se quie-
re decir que los articulos de la cesta de la compra deben representar en un grado
similar a los mercados de los paises que participan en el programa de comparacion.

Una cesta no equirrepresentativa implicana una sobrestimacion de los precios en los
paises peor representados y una subestimacion en aquellos cuyas cestas sean re-
presentativas. La causa de este efecto, que se conoce con el nombre de efecto
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5.1

Gerschenkron, es la correlacién negativa entre el precio de un articulo y su volumen
de ventas: los productos poco vendidos (es decir poco representativos) suelen ser
mas caros que los muy vendidos (= muy representativos).

CALCULO DE LAS PARIDADES EN LAS POSICIONES ELEMENTALES

Las posiciones elementales definen grupos de productos que se consideran homo-
géneos y han sido concebidas para servir de guia en la seleccidon de la cesta de arti*
culos.

El primer criterio considerado en la seleccidn de dicha cesta es el de la comparabili-
dad. Asl, los bienes y servicios deben definirse de forma estricta para evitar distor-
siones en las comparaciones de precios debidas a las diferencias de calidad o inclu-
so a que se comparen articulos distintos.

Sin embargo, un producto estrictamente definido tiene un grado de representati-
vidad diferente de un pais a otro. Para garantizar la equirrepresentatividad se re-
curre al principio de gradualidad, aplicando el método de aproximacidn binaria, ya
explicado en el apartado 3.2. A efectos practicos este método implica la descom-
posicidon de la muestra de articulos de cada pais en dos partes, una de ellas for-
mada por los articulos representativos del gasto de la posicién elemental y la otra
por el resto de articulos.

Con esta informacidon se realizan una serie de operaciones que permiten obtener
paridades binarias equirrepresentativas y que ademds, como vamos a ver, son tran-
sitivas. Esta ultima propiedad supone que, conocida la paridad del pais A respecto
al By al C, se puede calcular, a partir de ellas, la paridad del B respecto al C.

En primer lugar, para cada pareja de paises se estima una paridad como media
geométrica simple de los cocientes de los precios de los productos representativos
en el primer pais; asi’se consigue, para cada posicion elemental, una matriz de pari-
dades tjpo Laspeyres. Seguidamente se calcula una nueva matriz, tipo Paasche, en
la que cada paridad se obtiene como media geométrica simple de los cocientes de
los precios de los articulos representativos en el segundo pais. A partir de la media
geométrica de los elementos de ambas matrices se obtiene una tercera matriz tipo
Fisher. La media geométrica de dichas paridades cumple la equirrepresentatividad
deseada, aunque no la transitividad o independencia del pais de referencia.

Tedricamente, este calculo podria realizarse para todas las parejas de paises; en la
practica, y con el fin de evitar resultados de baja calidad, se eliminan las compa-
raciones directas entre los paises cuyos habitos de consumo presentan diferen-
cias significativas. Esta forma de proceder es consecuencia de la aplicacion del
principio de gradualidad que se ha comentado previamente y que implica que no
se comparen situaciones extremas.

Aplicando finalmente a la matriz incompleta de paridades binarias el procedimien-
to denominado EKS se obtiene, para cada posicion elemental, una matriz comple-
ta de paridades transitivas y que verifica el principio de la equirrepresentatividad.

Seguidamente se describe detalladamente cada uno de los pasos anteriores.

21



1. Cdlculo de la matriz de paridades binarias tipo Laspeyres

Para cada posicion elemental se obtiene una matriz en la que cada uno de sus ele-
mentos es la media geométrica de las relaciones de precios de los articulos repre-
sentativos en el pais de referencia, j, y que se han localizado (tienen precio) en el
pals pareja, /, sean o no representativos en este ultimo.

La expresion matematica es la siguiente:

Ly = [7[ %]1/;4
=1 P
siendo:

(i,j): relacién binaria de paises

i Pais base o de referencia

i: Pais pareja del pais de referencia

Li: Estimacion tipo Laspeyres de la paridad binaria (i,j/, es decir, de

un pais cualquiera 7/ con respecto al pais de referencia J.

n: numero de articulos representativos en el pais de referencia j

con precio en el pais pareja /, para cada relacidon binaria (i,j).

Pi, Pi: precios medios en los paises i y j, respectivamente, del articulo
/ representativo en el pais de referencia j con precio en el pais /
correspondiente

Como se ha visto en el apartado 4.1.1, dichos precios medios, P/, y Pi, son las
medias aritméticas autoponderadas de los precios recogidos en los diferentes esta-
blecimientos que informan sobre el articulo /. Esto es:

I B
P = =P

ny =1
con:
n': numero de establecimientos que informan en el pais / para el articulo /
P :  precio en el pais i y en el establecimiento r del articulo /
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Esta matriz, al igual que las obtenidas en las apartados siguientes, es cuadrada de
orden P, siendo P el nimero de paises que interviene en la comparacion, y tiene
la siguiente expresion general:

Ly Lip - - - Ly - - - Lip
L21 L22 ... LZ/ e L2P
Ll] LzZ Ll] LzP
Ly Lpp - - - Lp - - . Lpp

Evidentemente los elementos de la diagonal principal Li tendrdan como valor la uni-
dad, puesto que el pais objeto de comparacion y el de referencia coinciden, con lo
que se comparan los precios de cada pals consigo mismo.

Cada columna de la matriz nos da el nimero de unidades monetarias del pais pareja
necesarias por cada unidad monetaria del pais de referencia para comprar los bienes
y servicios considerados. Asi por ejemplo, si tomamos Suecia como pais de refe-
rencia y el Reino Unido como pals pareja, la cifra que aparece en la matriz nos da el
numero de libras por cada corona sueca que son necesarias para comprar los bienes
y servicios representativos en Suecia de esa posicion elemental. Cuando los dos
paises tienen la misma moneda (por ejemplo el euro) la interpretaciéon es mas clara:
en qué medida el pais pareja es mdas caro o barato que el de referencia para com-
prar los articulos representativos en el pais de referencia.

Para poder calcular todos los elementos de la matriz deben cumplirse simultdanea-
mente las dos condiciones siguientes:

1) Todos los paises deben tener al menos un articulo representativo (y por tanto
un precio) en la posicién elemental que se estd considerando.

2) Dado un pais de referencia, todos los paises pareja deben obtener el precio de
al menos un articulo representativo en el pais de referencia.

El incumplimiento de esta ultima condicién (un pais pareja no aporta precios de nin-

guno de los articulos representativos del pais de referencia) implica la imposibilidad
de calcular alguno de los elementos de la columna.
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A su vez, si el pais de referencia no tiene ningun articulo representativo en la posi-
cion elemental analizada, no se podra obtener la columna correspondiente de ese
pals, pues no existira ningun articulo de referencia con el cual establecer las corres-
pondientes comparaciones de precios.

2. Caélculo de la matriz de paridades binarias tipo Paasche

El valor correspondiente a cada uno de sus elementos se define de la misma forma
que en el apartado anterior, aunque en este caso se consideran los articulos repre-
sentativos del pais pareja del pais de referencia.

La estructura de esta matriz es idéntica a la sefialada en el apartado anterior, siendo
su expresion matemadtica la siguiente:

m Fi o
Pij — [n:jL]U

=1 P
siendo:

(i,j): relaciéon binaria de paises

i pals base o de referencia

i palis pareja del pais de referencia

Pi: estimacion tipo Paasche de la paridad binaria (i,j) es decir, de

un pais cualquiera / con respecto al pais de referencia ;.

M: nuimero de articulos representativos en el pals pareja / con

precio en el pais de referencia j, para cada relaciéon binaria (i,j).

Pi, Pi: precios medios en los paises iy j, respectivamente, del articulo
/ representativo en el pals pareja / con precio en el pais de
referencia j

3. Célculo de la matriz de paridades binarias tipo Fisher

El valor correspondiente a cada uno de sus elementos es la media geométrica de las
estimaciones tipo Laspeyres y Paasche, por lo que la matriz resultante mantiene la
misma estructura que en los casos 1 vy 2.

Este tipo de ihdice se considera ideal porque para cada relacidn binaria se tiene en
cuenta los articulos representativos del pais de referencia y los de su pais pareja.
Sin embargo, como se vera mas adelante, carece de algunas propiedades funda-
mentales.
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Su expresion matemadtica es la siguiente:

Fy = (Lyx ;)"

siendo:

Lij : estimacion tipo Laspeyres, calculada en el paso 1
Pi: estimacion tipo Paasche, calculada en el paso 2
Fi : estimacion tipo Fisher

Como se ha indicado en los puntos anteriores, la existencia del ihdice para cada
relacién binaria depende de la homogeneidad existente entre ambos paises, enten-
diendo por tal la disponibilidad de articulos comparables en sus mercados. Si en uno
de los paises no se encuentra ninguno de los articulos representativos del otro, para
esta relacidn binaria el ihdice no puede calcularse, ya que alguna de las estimacio-
nes anteriores, bien Laspeyres o bien Paasche, no existe.

En la practica hay productos para los cuales puede establecerse una comparacion
perfecta de precios entre los diferentes paises de la UE y otros para los que esta
comparacion multiple es imposible. En el primer caso todos los paises consideran
representativos los mismos productos y en el segundo, los articulos representativos
de cada pais son diferentes a los del resto. Como consecuencia la matriz de ihdices
tipo Fisher suele ser incompleta.

Ademads, este tipo de ihdice no cumple la propiedad transitiva, esto es no se cum-
ple que:

_Fuc

Fse

F 45 =FacXFcp

siendo:

AB, AC, BC y CB: relaciones binarias de paises

Fas, Fce : estimaciones tipo Fisher para los paises A y C con referencia al pais B
Fac, Fec : estimaciones tipo Fisher para los paises A y B con referencia al pais C.

Al no verificarse esta propiedad, la informacidn contenida en cada una de las filas o
columnas de la matriz tipo Fisher es diferente, lo cual significa la dependencia res-
pecto del pais de referencia.
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5.2

4. Caélculo de la matriz de paridades binarias tipo EKS

El método EKS' adoptado por Eurostat permite obtener una matriz de paridades
completa con estimaciones transitivas.

A partir de las paridades de tipo Fisher, que como se ha mencionado anteriormente
son incompletas y no transitivas, se define otra matriz de paridades transitivas tal
que la distancia, en el sentido logaritmico, de los mihimos cuadrados entre las pari-
dades correspondientes sea mihima. Es decir:

k k
D=Y Y (log EKS; - log F;) = min

=1 j=1

Después de desarrollar matematicamente dicha férmula se obtiene la siguiente ex-
presion para las paridades EKS:

EKS; = [T (Fix ® Fopf)]I/m = [Fi * T (Fiu ® Fopf)]I/m
a-1

a#i,j

siendo:
Fi : paridad directa tipo Fisher de / con referencia a j
Fi.® Foi: paridad indirecta tipo Fisher de / con referencia aj a través de o.

m: nimero de relaciones binarias (i, o) (o,j) para las cuales existen las
correspondientes estimaciones.

Por tanto, para cada relacién binaria (i,j), la estimacion EKS se obtiene como una
media geométrica del cuadrado de la paridad directa (i,j) tipo Fisher y sus corres-
pondientes paridades indirectas.

CALCULO DE PARIDADES EN LOS AGREGADOS

Las paridades de los diferentes niveles de agregacidon del PIB se calculan a partir de
las ponderaciones y paridades de las posiciones elementales.

El principio de equirrepresentatividad conduce a calcular para cada pareja de paises
y para cada agregado un Ihdice de paridades de tipo Laspeyres, otro tipo Paasche y
otro tipo Fisher. Al igual que en el caso anterior, dichas paridades se haran transiti-
vas aplicando el método EKS.

Este método fue propuesto inicialmente por Gini, pero se le conoce en la teoria de los nimeros Indices con
el nombre de Elteto-Kéves-Szule, autores del método analitico que permiti6 mostrar sus interesantes
propiedades.
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1. Matriz de paridades binarias de Laspeyres

Para cada agregado se obtiene una matriz de paridades binarias de Laspeyres a par-
tir de las calculadas para las posiciones elementales que constituyen dicho agrega-
do. El valor de cada uno de sus elementos es la media aritmética ponderada de las
paridades de las posiciones elementales correspondientes.

Su expresidn matemadtica es la siguiente:

Lf; = Z(EKSW() W;'IK
K=1

i Pais base o de referencia
i: Pais pareja del pais de referencia

K: Indica cada una de las posiciones elementales que componen
un agregado determinado.

m: Numero de posiciones elementales incluidas en un agregado
determinado. Para el total del PIB, m =294,

Paridad binaria EKS del pais / con referencia al pais j para la
EKSik: posicién elemental K

Wirh Ponderacién de la posicion elemental K para el pais de referen-
cia f; dentro del agregado A se obtiene como cociente entre el
valor del PIB para dicha posicién y el valor total del PIB para

PIBjx
PIB;4

dicho agregado, esto es WfK =

Siendo:

PIB,= Y PIBy
KeAd
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Evidentemente, la suma de las ponderaciones para cada agregado A es la unidad:

k=1
K=1

En el caso de que se quiera calcular la paridad global del PIB, las ponderaciones se
obtienen utilizando como denominador el valor total del PIB, cumpliéndose, por
tanto:

294

2 Wik =1
K=1

Las ponderaciones de los principales agregados del Producto Interior Bruto se
actualizan anualmente, mientras que su estructura interna sélo en aquellos periodos
en los que se dispone de la suficiente informacion.

2. Matriz de paridades binarias de Paasche
En este caso cada uno de los elementos de la matriz se obtiene como una media
armodnica ponderada, correspondiendo las ponderaciones al pais pareja del pais de

referencia.

Tenemos, por tanto:

_ 1
Py = — 7
( ) W,
Kzzl EKSix )

3. Matriz de paridades binarias de Fisher y EKS

La media geométrica de las paridades anteriores da como resultado el ihdice de
Fisher correspondiente. Como ya se ha mencionado, este Iihdice no verifica la pro-
piedad transitiva, por lo que es necesario aplicar una vez mds el método EKS.

Las expresiones matemadticas de estos Ihdices coinciden con las expuestas previa-
mente.

La verificaciéon del principio de equirrepresentatividad en la comparacién internacio-
nal de precios y volimenes es universalmente reconocida, no sélo para las posicio-
nes elementales sino también para los diferentes niveles de agregacién, ya que el
incumplimiento de dicho principio crea distorsiones importantes en los resultados,
derivadas del efecto Gerschenkron'.

1. ., . . .
Dicho efecto se debe a la correlacién negativa que se produce entre vollimenes y precios.
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5.3 ESTANDARIZACION DE LAS PARIDADES

Las paridades recogidas en las matrices EKS estan valoradas en la divisa de cada
uno de los paises utilizado como referencia. Por ejemplo, antes de la introduccion
del euro las paridades correspondientes a la primera columna de la matriz EKS ve-
nian expresadas con referencia al marco aleman. Supongamos que los valores de
esa columna fueran los siguientes:

Alemania : 1
Francia : 3,3b
Italia : 990
Holanda : 1,13
Bélgica : 20,63

Luxemburgo: 20,63
Reino Unido: 0,31

Irlanda : 0,40
Dinamarca : 3,80
Grecia : 174,22
Espana : 85,07
Portugal : 102,50
Austria : 7,04
Finlandia : 3,04
Suecia : 4,71

Esto quiere decir que por cada marco en Alemania habia que pagar 85,07 pesetas
en Espana, 102,5 escudos en Portugal, 3,35 francos en Francia, 990 liras en ltalia,
0,31 libras en el Reino Unido, etc. si se deseaba comprar el conjunto de articulos
que definen la posicion elemental seleccionada. La forma de evitar la utilizacion de
la divisa de un pais cualquiera como numerario de referencia consiste en la estanda-
rizacion de las paridades mediante la utilizacién de un poder adquisitivo estdndar
(PAS).

En la Unién Europea el PAS se ha definido, tradicionalmente, de manera que los
valores de cada agregado econdmico coincidan tanto cuando se dan en euros
como cuando se dan en PAS.

Para cada uno de los agregados econdmicos del PIB, esta restriccion se expresa
matematicamente del siguiente modo:

15 VNI _ 15 VNI
2 TC; 2, EKS,,,,

donde:

VNi: Valor nominal del agregado en la moneda nacional del pais i
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TCi: Tipo de cambio de la moneda del pais / con referencia al euro.
15

Por tanto, la expresién 2

i=1 i

i

es el valor nominal del

agregado estudiado en el conjunto de la UE medido en euros

EKSiras: Paridad del poder adquisitivo del agregado econémico del pais
/ con respecto a la unidad de referencia comun o poder
adquisitivo estandar de dicho agregado.

Las paridades estandarizadas, EKSieas, se obtienen a partir de las paridades EKSj,
donde j representa un pais cualquiera que se tome de referencia, divididas entre un
determinado coeficiente de estandarizacion, CS, comun a todas ellas; es decir:

EKS;

EK ipas =
S cS

Sustituyendo esta expresion en la restriccion anterior resulta

15

YNy N

i TC; = (EKS;/ CS)

de la cual se obtiene el coeficiente de estandarizacion:

15

zm

CS: i=1 TCI

15

ZM

i=1 EKSU

Por tanto, para estandarizar las paridades de cada agregado del PIB es necesario
aplicar la siguiente férmula:

15

£k, S Ve
B ~ EKS;
EKSiP/iS B 15

zm

i-1 TC;
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5.4

El coeficiente de estandarizacién calculado es independiente del pais j de referencia
asociado a cada paridad EKSj por ser las matrices EKS transitivas y completas, con
lo cual cada una de sus columnas contiene la misma informacién aunque referida a
paises de referencia diferentes.

La estandarizacion de las paridades no modifica la informacién contenida en las pa-
ridades originales, dado que hemos utilizado un coeficiente comun a todas ellas.
Por ello, la relacién entre dos paises cualesquiera se mantiene constante:

EKS,, _ EKS;/CS _ EKS,

EKS,,s EKS;/ CS EKSy

OTROS INDICADORES
Indice de precios e Iihdice de nivel de precios en la UE.

Para calcular los ihdices de precios de cada una de las posiciones elementales de
un pais es necesario tomar uno de ellos como referencia. A continuacién se
obtiene el indice de precios, respecto al pais de referencia, dividiendo la paridad
econdmica de la posicidn elemental entre el tipo de cambio de las monedas de
ambos paises. Evidentemente entre las naciones que han adoptado el euro el tipo
de cambio es la unidad, por lo que la paridad da directamente el ihdice de precios.

El ihdice de precios de la UE se calcula como media geométrica ponderada de los
iIhndices de precios de los estados miembros para la posicion elemental
correspondiente.

Para cada posicidon elemental, el indice del nivel de precios de un pais se obtiene
como cociente entre los ihdices de precios de dicho pais y del conjunto de la Unién
Europea multiplicado por 100.

Con todo ello, el indice de nivel de precios correspondiente al pais / para la posicién
elemental K tendra la siguiente expresion matemadtica:
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0, teniendo en cuenta la definicion de Iihdice de precios:

. . K
Ox (Indice de Precios ),

Ir =10 . . K
(Indice de Precios ),
siendo:
i, : Paises que intervienen en la comparacién (i,j=1,2,...P)
o : Pais miembro de la Unidn Europea (o= 1,2,...P)
K : Posicién elemental

EKSi® : Paridad econémica del pais / con referencia al pais j para la posicién
elemental K.

TCj : Tipo de cambio de la moneda del pais / con referencia a la moneda del
pais j.
P : Nudmero de paises miembros de la UE (en el momento de elaborar esta

metodologia la UE esta formada por 15 Estados Miembros).

W, : Ponderacién del pais o en el total de UE para la posicién elemental K.
La suma de estas ponderaciones es la unidad:

.
Ywk=1
a=1

Las ponderaciones se obtienen a partir de los ihdices de volimenes de los paises.

El ihdice del nivel de precios permite comparar no sdlo los niveles de precios de
cada paiS con respecto a la media comunitaria (UE=100) sino también los niveles
de los paises entre si.

Cuando el indice del nivel de precios para un pais dado y una posicién elemental
determinada sobrepase (no llegue a) el 100, significa que su nivel de precios es
superior (inferior) a la media comunitaria; por ejemplo, si el ihdice de Esparia es 95
y el de Francia 102, se tienen dos paises cuyos niveles de precios son un cinco por
ciento inferior a la media comunitaria y un dos por ciento superior a dicha media,
respectivamente, siendo ademads el nivel de precios de Francia un 7,37 por ciento
superior al de Espafa en esa posicidon elemental. En otros términos se puede decir
que la cesta de articulos definida previamente costaria 102 unidades monetarias en
Francia frente a 95 en Espafa, es decir, 1,0737 veces mds en Francia que en
Espana.
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Indices de valor por habitante

Los valores nominales por habitante son convertidos, mediante los tipos de cambio,
a euros y referidos a la media de los valores por habitante del conjunto de paises de
la Unidn Europea, la cual se hace igual a 100.

La expresiéon matematica de dicho ihdice es la siguiente:

VN/.zah
hab.
IVlHahz TCl,euhrab x100= E\;:zur )C]OO
an ‘ VNUEeui
i TCoeur
o P
VN Valor nominal por habitante del agregado en la moneda
nacional del pais /
TCi eur : Tipo de cambio anual medio de la moneda del pais / respect

al euro (en los paises de la zona euro este tipo es la unidad)

VNi eur™®; Valor nominal por habitante de un agregado econémico
del pais / expresado en euros

VNUEeurhab: . . .
Valor nominal medio por habitante de un agregado
econdmico en el conjunto de la UE expresado en
euros.

P: Numero de paises miembros de la UE.

Como ya se ha dicho previamente, la utilizacién de los tipos de cambio en las
comparaciones internacionales de los agregados econdmicos no permite realizar
verdaderas comparaciones de volumen de los bienes y servicios producidos y
utilizados en los diferentes paises, dado que dichos valores enmascaran diferencias
importantes en los niveles de precios. El siguiente indicador resuelve esta dificultad
mediante la utilizaciéon de las paridades econdmicas.
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Indices de volumen por habitante

Los valores nominales por habitante de los agregados econdmicos de cada pais son
convertidos mediante las paridades econdmicas a unidades monetarias con el
mismo poder adquisitivo y referidos a la media de los valores por habitante del
conjunto de paises de la Unién Europea. Esta media se hace igual a 100.

Eliminadas las diferencias de precios en los agregados econdmicos, se obtendran
los verdaderos ihdices de volumen.

Su expresion matemadtica es la siguiente:

V]me[z
hab.
1o/ = —ERSiess _ygp - VNirss gy
M UE,}’AS
P
z EKS o pas
o=1 P
EKSipas: Paridad econdmica estandarizada del pais 7
VNipas™®; Valor nominal por habitante de un agregado econémico

del pais / expresado en unidades monetarias con un
poder adquisitivo estandar (PAS).

VNue pashab

Valor nominal medio por habitante de un agregado
econdmico en el conjunto de la UE expresado en un
poder adquisitivo estandar (PAS).

P: Numero de paises miembros de la UE.

Difusion de los resultados

Eurostat, en colaboracidn con los institutos de estadistica de los estados miembros
de la Unién Europea, de los paises candidatos y de otras naciones europeas (como
Suiza, Noruega e Islandia) publica anualmente los resultados correspondientes a las
dltimas encuestas realizadas.
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Los dltimos resultados disponibles se pueden solicitar a Eurostat a través de su
pagina web (http://www.europa.eu.int/comm/eurostat) o de su red de tiendas
oficiales (Eurostat data shop); en Espafia su direccion es la siguiente:

Eurostat data shop

Paseo de la Castellana, 183 (entrada por Estébanez Calderdn)
28046 Madrid

Teléfono: 91 5683 91 67

Fax: 91 5679 71 20

e-mail: datashop.eurostat@ine.es

Otros organismos internacionales también difunden datos sobre paridades. En-
tre ellos destacamos a la OCDE (http://www.oecd.org) y al Banco Mundial
(http://www.worldbank.org).

35



