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1. Presentacion

En esta publicacion se presentan los resultados correspondientes a la Encuesta
de Ocupacién en Campings.

La informacién mads importante de la encuesta se ofrece mensualmente, de
acuerdo con las normas de difusién del INE.

En los datos facilitados se refleja la doble vertiente que se considera en el estudio
del turismo: del lado de la demanda, se ofrece informacion sobre viajeros,
pernoctaciones y estancia media distribuidos por pais de residencia de los
viajeros no residentes en Espana y categoria de los establecimientos que ocupan
o por Comunidad Autonoma de procedencia en el caso de los viajeros espanoles,
asi como informacién sobre el total de parcelas ocupadas distribuidas segun la
categoria del establecimiento; del lado de la oferta se proporciona el numero de
establecimientos abiertos estimados, plazas estimadas, parcelas estimadas,
grados de ocupacién e informacion sobre el empleo en el sector, segun la
categoria del establecimiento.

Esta informacién se ofrece mensualmente en el dambito nacional, de comunidad
autonoma y provincias con mayor numero de pernoctaciones, asi como las zonas
turisticas y puntos turisticos mas significativos a lo largo del ano.

El Instituto Nacional de Estadistica agradece a todos los profesionales,
empresarios y organismos relacionados con el sector turistico, la colaboracién
prestada, que resulta imprescindible para la realizacién de esta encuesta.



2. Objetivos

El objetivo principal de la Encuesta de Ocupacion en Campings es conocer el
comportamiento de una serie de variables que permitan describir el segmento
que ocupa este tipo de alojamiento dentro del sector turistico, tanto desde el
punto de vista de la oferta como de la demanda, y asi atender a la necesidad de
conocimiento del sector por parte de Organismos nacionales y a los
requerimientos de Organismos internacionales.



3. Unidad estadistica

Son todos los establecimientos de campings de cada Comunidad Auténoma.

Se entiende por Campings, aquellos espacios de terreno debidamente
delimitados, dotados y acondicionados, destinados a facilitar a las personas, de
modo habitual y mediante el pago de un precio estipulado, un lugar para hacer
vida al aire libre durante tiempo limitado con fines vacacionales o turisticos y
utilizando como residencia, albergues moviles, caravanas, tiendas de campana u
otros elementos similares facilmente transportables.

Los campings se clasifican de acuerdo con sus instalaciones y servicios, en las
categorias siguientes: lujo y primera, segunda y tercera.



4. Ambito de la encuesta

Se investigan todos los campings del territorio nacional, con la excepcion de
Ceuta y Melilla donde no existen establecimientos de este tipo.



5. Definicion de variables

5.1 Establecimientos abiertos estimados
Numero de establecimientos abiertos de temporada estimados por la encuesta.

Se entiende establecimiento abierto de temporada, aquel en el que el mes de
referencia estd comprendido dentro de su periodo de apertura.

5.2 Plazas estimadas

Numero de plazas estimadas por la encuesta de los establecimientos abiertos de
temporada.

En campings el numero de plazas corresponde a su capacidad autorizada en
personas.
5.3 Parcelas estimadas
El numero total de parcelas estimadas en un camping se define como la suma de:
- parcelas estimadas
- bungalows estimados
- caravanas en propiedad del camping estimadas
- la zona no parcelada destinada a la acampada libre estimada
de los establecimientos abiertos de temporada.

Se define parcela como la superficie, numerada y perfectamente delimitada,
destinada a acampada.

Se define bungalow como una construccion fija dentro del camping destinada a
unidad de alojamiento.

Se define caravana en propiedad del camping a una unidad madvil de alojamiento
cuyo uso se cede en alquiler mediante un precio estipulado.

Zona no parcelada es una zona de acampada libre dentro del camping.

5.4 Viajeros entrados

Toda persona que realiza una o mas pernoctaciones seguidas en el mismo
alojamiento.

Los viajeros se clasifican por su lugar de residencia. En el caso de los residentes
en Espana se solicita informacion sobre la Comunidad o Ciudad Auténoma de
procedencia.

5.5 Pernoctaciones o plazas ocupadas

Se entiende por pernoctacion o plaza ocupada cada noche que un viajero se aloja
en el establecimiento.

Al igual que la entrada de viajeros, las plazas ocupadas se desglosan segun el
lugar de residencia.



5.6 Estancia media

Esta variable es una aproximacion al nimero de dias que, por término medio, los
viajeros permanecen en los campings y se calcula como cociente entre las
pernoctaciones y el nimero de viajeros.

5.7 Parcelas totales ocupadas

Se define como la suma de: parcelas ocupadas, bungalows ocupados, caravanas
en propiedad del camping ocupadas y la zona sin parcelar ocupada.

5.8 Grado de ocupacion por parcelas

Relacién, en porcentaje, entre el total de parcelas ocupadas en el mes y las
disponibles en el camping en el mismo periodo multiplicadas por los dias del
mes de referencia.

5.9 Grado de ocupacion por parcelas en fin de semana

Relacién, en porcentaje, entre el total de parcelas ocupadas del viernes y sabado
que caen dentro de la semana de referencia y el producto de las parcelas, por los
dias a que se refieren las parcelas ocupadas, en este caso dos.

5.10 Personal ocupado

Se define como el conjunto de personas, remuneradas y no remuneradas que
contribuyen, mediante la aportacion de su trabajo, a la produccion de bienes y
servicios durante el periodo de referencia de la encuesta, aunque trabajen fuera
de los locales del mismo.

5.11 Punto turistico

Municipio donde la concentracién de la oferta turistica es significativa.

5.12 Zona turistica

Conjunto de municipios en los que se localiza de forma especifica la afluencia
turistica. Se ofrece informacidon de las principales zonas de interés turistico.

En el Anexo Zonas (EOAC) se adjuntan las principales zonas de interés turistico,
junto con los municipios que forman estas zonas.



6. Marco de la encuesta y diseno muestral

Como marco para la seleccion de las unidades informantes se utilizan los
directorios de las Consejerias de Turismo de las Comunidades Autdnomas y
otras fuentes auxiliares, en los que aparecen, entre otros, los siguientes datos
para cada establecimiento: denominacién, direccién, periodo normal de apertura,
categoria del establecimiento, numero de plazas, numero de parcelas,
bungalows.

Estos directorios se actualizan permanentemente.

La encuesta es exhaustiva en todas las provincias, excepto en Ceuta y Melilla
donde no se realiza la encuesta al no existir establecimientos de este tipo.



7. Estimadores

VARIABLES UTILIZADAS
E = n® de campings abiertos en el mes, existentes en el directorio

e = n® de campings que contestan a la encuesta a través del método habitual al
cuestionario (incidencias 1y 2)
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e’ = n? de campings que contestan a la encuesta mensual a través del método
habitual al cuestionario (incidencias 1y 2 en el cuestionario mensual)

¢ = n® de campings de la muestra que estan cerrados dentro de su periodo de
apertura (en la semana de referencia, incidencia 3)

¢’ = n® de campings que estan cerrados dentro de su periodo de apertura (en el
mes de referencia, incidencia 3)

D = n? de dias del mes de referencia (28, 29, 30, 31)

dm = n® de dias que el establecimiento ha estado abierto en el mes de referencia
P = n? de plazas segun directorio

p = n?de plazas por parcela

V = n® de viajeros entrados

VM = n® de viajeros entrados en el total del mes

N = n® de plazas ocupadas o pernoctaciones

NM = n® de plazas ocupadas o pernoctaciones en el total del mes
ES = estancia media

T = personal empleado

GP = grado de ocupacién por plazas

RP= n® de parcelas segun directorio

RB= n? de bungalows segun directorio

RC= n® de caravanas en propiedad segun directorio

RS = n® de plazas sin parcelar segun directorio

RT = total de parcelas

QP = total de parcelas ocupadas (QP= QP1+QP2)

QM = n® de parcelas ocupadas (total) en el total del mes
QP1 = parcelas ocupadas en alquiler de larga duracion
QP2 = resto de parcelas ocupadas

QB= n? de bungalows ocupados

QC= n® de caravanas en propiedad ocupadas

QS = n? de plazas sin parcelar ocupadas

QT = n? de parcelas totales ocupadas

GR= grado de ocupacion por parcelas
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SUBINDICES UTILIZADOS

i = camping

j = provincia

k = categoria (12 y lujo, 22 y 39)

m = modalidad (situacion profesional, lugar de residencia, etc)

Los estimadores calculados son los siguientes:
A) Estimacién del numero de establecimientos abiertos en el mes
e'.
s dmy,
o D
e'ikt C'i

EM = Ej-

B) Estimacion del numero de plazas de los establecimientos abiertos en el mes

ok dmijk
Eq Pijk - — =

) c D
PM 5= 2, Piic-, '

= Z Pi + ZJ: Pii
i1

i=1

C) Estimacioén del numero de parcelas de los establecimientos abiertos en el mes

i dm,
Ex Z RPijk 2

RPM =2 RPy - etki=1 5

= 2—1: RP; + le RP;

D) Estimacion del numero de bungalows de los establecimientos abiertos en el
mes

A Ejx ZRBijk )
RBM j =) RBj, -

i

= zl RBy, + 21: RBj,

E) Estimacion del niumero de caravanas en propiedad de los establecimientos
abiertos en el mes

& dmijk

. Ej z RC D
RCM j = ZRCijk o =1

I C'ik

= > RCy + > RCy,

i=1 i=1
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F) Estimacion del numero de plazas sin parcelar de los establecimientos en el
mes

i dmijk
A Ejx = R ijk
RSM = El RSijk )

RSy + L RS,

G) Estimacion del numero total de parcelas de los establecimientos abiertos en el
mes

RSAM jk

R?\/l ik = RAF’l\/ljk +RBA|V| ik + RéM jk+

~

Pk

PM ;, — RSM ¢

- ,siendo R = RPM x+ RBM j+ RCM i
ik

P =

H) Estimacion del numero de viajeros entrados en el mes

R eik OM - A €'k S\
V* = Vi D eF_’M o WM = VM, . %;
=) 7 Z’k: P i-1 Z'k: Pe dmiuk
i=1 ! i=1 ! D
A A V*
VM * jkn=VM *,-k-A—f’“
%V jkm

m = lugar de residencia

I) Estimacion de las plazas ocupadas o pernoctaciones

R ejk SN A e'jk SN
N * =3 Ny o M M >, =3 NM, M
i=1

i=1 [ i= & dmijk
; Pljk ; Pljk D
A A E2
NM* jin= NM * - —
%N *jkm

m = lugar de residencia
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J) Estimacion de la estancia media

a) Estancia media por categorias

b) Estancia media por pais de residencia

ZNM*M

ES *jn = <&

m = lugar de residencia

K) Estimacion del total de las parcelas ocupadas

AN e .
jk R*.k
QM ik = ; QMijk —J
i=1 € ik dmijk
El Rijk . D

a) Parcelas ocupadas con alquiler de larga duracion

A \ P1.
QPIM =QM - Q L
QAT k o .
: P«
b) Resto de parcelas ocupadas
A . P2
QPZM jk:QM jk' Q jk
QAT k o X
: P i
c) Total de parcelas ocupadas
AN AN AN

QPM,, =QPIM ;, + QP2M ;
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L) Bungalows ocupados

M) Caravanas en propiedad del camping ocupadas

AN

A A QcC,
QCM k=QM ;- K

N) Total de parcelas ocupadas (incluyendo bungalows, caravanas en propiedad

del camping y plazas sin parcelar)

VAN
N A QS.
QTM , =QM ; +—*
ik
O) Estimacioén del grado de ocupacioén
a) Grado de ocupacion neto por plazas
GP*; =Mk 109
D-PM,
Para el conjunto de categorias
N _
ZGP*J.k PM
GP* =X =
J
Zk: PM
m = lugar de residencia
b) Grado de ocupacidn neto por parcelas
GR*, = 0 — %100
D-RM i
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Para el conjunto de las categorias

AN

GR*.

]

> GR*,, -RM
ok

ZﬁM ik
k

c) Grado de ocupacién por parcelas en fin de semana

ek

. ZQT Sk
GR"® ik :—':1_ -100

ZZIK: RT;
i1

fs
QT fsijk = QPfSijk +QBfSijk +QC fsijk +—QS ik
P ik

Para el conjunto de categorias

f

ks ZGR ik. RT j«
X

GR ;= -
ZRTjk
k

P) Estimacion del personal empleado

A Sk PM ik
T *jkm = ZTijkm —=

e jk

= Z Piik
i=1

Nota metodolégica

A partir de enero de 2003 la informacion publicada de las variables de viajeros,
pernoctaciones y parcelas ocupadas procede de una nueva estimacion en la que
se ha tenido en cuenta la ocupacion total en cada establecimiento durante el mes
analizado. Anteriormente se estimaban con los datos que cada establecimiento
suministraba de una semana concreta del mes, de manera que hubiese
informacién de todas las semanas. En estas variables y en el resto se tiene en
cuenta, ademas, el numero de dias que cada establecimiento ha estado
efectivamente abierto a lo largo del mes.

Las tasas de variacion de cada variable se han calculado utilizando la misma
metodologia de estimacion en los dos afilos comparados.
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8. Recogida de la informacion

La consulta de datos basicos se refiere a una semana del mes, elegida
aleatoriamente, de tal manera que entre todos los establecimientos cubran el
mes completo.

A partir de enero de 2003 se hace una segunda consulta sobre totales mensuales;
total de viajeros, pernoctaciones y parcelas ocupadas a lo largo de todo el mes,
asi como el numero de dias que permanece abierto el establecimiento en el mes
de referencia.

La informacidon publicada de las variables: viajeros, pernoctaciones y parcelas
ocupadas se estima a partir de los datos proporcionados en el médulo mensual.

La informacién es suministrada mensualmente por los campings, mediante
cuestionario, al Instituto Nacional de Estadistica. Es posible, asimismo, remitir la
informacion a través de la conexién a Internet mediante el sistema IRIA,
cumplimentando directamente el cuestionario en pantalla.
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9. Difusion de la informacion

La informaciéon se presenta en diferentes niveles de desagregacion geogréafica:
nacional, de comunidad auténoma, provincial, de zonas y de puntos turisticos.

Se han considerado las zonas (conjunto de municipios), asi como los municipios
en los que se localiza de forma especifica la afluencia turistica.
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10. Secreto y significatividad estadistica

NORMAS DEL SECRETO ESTADISTICO

Se podra dar informacién de todos aquellos estratos (o agrupaciones geogréaficas
de datos) en que el numero de establecimientos con incidencia 1 (abiertos con
movimiento) sea igual o superior a 3.

RECOMENDACIONES DE SIGNIFICATIVIDAD ESTADISTICA

Los resultados de las variables principales estimadas por las encuestas son
estadisticamente significativos si dentro del dominio del que se ofrece la

informaciéon se cumple, en general, la siguiente condicion:

Deben existir, al menos, 3 establecimientos en la muestra con incidencia 1 (en el
modulo mensual).
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11. Coeficientes de variacion
Al tratarse de una encuesta exhaustiva no se calculan errores de muestreo.

Pero teniendo en cuenta que, a pesar de ser exhaustiva, no siempre se consigue
una tasa de respuesta del cien por cien, por haber campings para los cuales no es
posible obtener informacion, las estimaciones obtenidas pueden presentar un
error debido a la imputacion.

La informacién de los campings que no contestan, se estima o se imputa por la
media de los que contestan en su mismo estrato. Para tener en cuenta esta
imputaciéon, se calcula una aproximacion de la variabilidad que introduce la
imputacion.

Al usar como imputacion la media de los que responden, la aproximacion del
célculo de esta variabilidad coincide con la férmula usual del error de muestreo.

La justificacion de esto ultimo se detalla a continuacion:

Estimacion de la varianza en el caso de estratos exhaustivos

Sea el tamano muestral del estrato exhaustivo n=N y tamanho de los que
responden=m.

Bajo un enfoque basado en modelos, se puede calcular la varianza de los datos
imputados. En el caso de imputar por la media de los que responden, se obtiene:

~A o~ o 1-A " 1 m
V(Y)=N3§>—=Z: S —V)?: A =tasa de respuesta = —
()=N*6*=_=; & m_lkZE:,(yk y) p Y

Este resultado coincide con la férmula usual de la varianza, bajo un enfoque
basado en disefio, pues tendriamos:

~2
P o m
V(Y)=N*@1-f)—; f=—
m N
Entonces, para esta encuesta se calculan los errores debidos a la imputacion de

A A
las principales variables mensuales: viajeros Vj y pernoctaciones N; de la
siguiente manera.

Sea Y; el estimador de cualquiera de estas variables. La estimacion del error

relativo de muestreo o coeficiente de variaciéon (en porcentaje) se calculara de la
siguiente manera, para cada mes:
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-Coeficiente de variacion estimado para el total estimado de Y, a nivel nacional y
por provincia j:

v (sz \7\@ 100;
)

- Coeficiente de variacion estimado para el total estimado de Y, por residentes y
no residentes:

MR

~ siendo m = modalidad (residentes o no residentes)
Y

3

<

v (Y jmj se calculara de la forma siguiente en funcién del tipo de estimador:

Estimadores del grupo A: Informacion semanal, sin tener en cuenta la
informacion sobre el nimero de dias que el establecimiento esta abierto en el
mes de referencia, dm

52
€ i Pi

v (\? jkmj: (- fik)'(e )—1' e — (Yijkm = Rijmn P )2
T E
ijk

donde
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por lo que:

Yikn = Yikn ~$, siiee

e i D
_ ; Yijkm 7

1

e

Z Pik
i=1

R

jkm

Estimadores del grupo B: Informacion mensual, teniendo en cuenta la
informacion sobre el niumero de dias que el establecimiento esta abierto en el
mes de referencia, dm

nf A ! PM 2 A 2
. _ ' jk jk
\ (Y ka)_(l_ fjk)'(e, )_1 o 2 z (Yijkm Rjkm Pijk)
ik [ . dm |ka s
Pijk )
i=1 D
donde
e’ +c'
f.o=—5 Kys=e
] E i«
por lo que:
Yijkm YMijkm, siiee’
. YM ijkm
Rjm = I:le'jk
P.
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