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El nUmero de viajes de los residentes en Espafia disminuye un
0,5% en el segundo trimestre! y se sitia en 50,5 millones

El gasto total sube un 3,0% hasta 11.430 millones de euros

Andalucia, Cataluia y Comunitat Valenciana son los principales
destinos

Los residentes en Espafia realizan 50,5 millones de viajes en el segundo trimestre de 2019,
un 0,5% menos que en el mismo periodo de 2018.

El 90,2% de los viajes tienen como destino principal el territorio nacional, con una bajada del
1,6% respecto al segundo trimestre del afio pasado. Por su parte, los viajes al extranjero, que
representan el 9,8% del total, aumentan un 10,8%.

Viajes y duracion media segun destino
Trimestre 112019

Viajes Duracion media
Total % Variacion Pernoctaciones Variacion
anual anual
TOTAL 50.474.390 100,0 -0,5 31 1.9
Espafia 45.541.375 90,2 -1,6 2.9 3.2
Extranjero 4.933.015 9.8 10,8 55 -9.4

Dado que en 2019 la Semana Santa se celebré en abril y en 2018 tuvo lugar entre marzo y
abril es conveniente analizar conjuntamente los datos del primer semestre del afio. Asi, en los
seis primeros meses de 2019 los viajes realizados por los residentes aumentan un 1,0%
respecto al mismo periodo del afio anterior. Los viajes con destino interno crecen un 0,1% y
los viajes al extranjero un 10,3%.

Si nos atenemos solo a los viajes realizados durante las vacaciones de Semana Santa, en
2019 se efectuaron 6,5 millones, un 5,8% menos que en 2018.

1Dado que en 2019 la Semana Santa se celebré en abril, y que en 2018 tuvo lugar entre marzo y abril, es
conveniente analizar en conjunto los datos del primer semestre del afio.
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Viajes segln motivo, alojamiento y transporte principal

Los viajes de Ocio, recreo y vacaciones, que son el motivo principal del 53,5% de los que se
realizan en el segundo trimestre, aumentan un 1,2%. Por su parte, las Visitas a familiares o
amigos, que representan el 31,7% del total, registran un descenso anual del 2,6%.

Los viajes de Negocios y otros motivos profesionales disminuyen un 9,1%, mientras que los
viajes por Otros motivos® aumentan un 12,8%.

El principal motivo para viajar durante el segundo trimestre es el ocio, tanto si el destino es
interno (52,5% del total) como extranjero (62,4%).

En los seis primeros meses de 2018 aumentan los viajes de ocio (3,3%) y los realizados por
otros motivos (13,1%). Por el contrario, los viajes de negocios y las visitas a familiares o
amigos, disminuyen un 7,1% y un 1,9% respectivamente.

Viajes segun motivo principal y destino del viaje
Trimestre 112019

Viajes Duraciéon media
Total % Variacion Pernoctaciones Variacion
anual anual

TOTAL 50.474.390 100,0 -0,5 3,1 1,9
Ocio, recreo yvacaciones 26.996.940 53,5 1,2 3,2 2,0
Visitas a familiares o amigos 15.983.887 31,7 -2,6 2,9 -1,0
Negocios yotros motivos profesionales 4.649.511 9,2 -9,1 3,3 3,3
Otros motivos 2.844.052 5,6 12,8 34 14,6
ESPANA 45,541.375 100,0 -1,6 2,9 3,2
Ocio, recreo yvacaciones 23.917.547 52,5 -0,3 3,0 2,3
Visitas a familiares o amigos 14.986.238 32,9 -3,3 2,6 31
Negocios yotros motivos profesionales 3.974.522 8,7 -10,3 3,0 2,2
Otros motivos 2.663.067 5,8 13,5 3,2 13,2
EXTRANJERO 4.933.015 100,0 10,8 55 -9,4
Ocio, recreo yvacaciones 3.079.393 62,4 15,0 4,9 -4,7
Visitas a familiares o amigos 997.649 20,2 8,7 7.4 -24.6
Negocios yotros motivos profesionales 674.989 13,7 -1,5 54 3,3
Otros motivos 180.985 3,7 4,0 6,9 30,2

En el 37,8% de los viajes con destino interno los residentes se alojan en vivienda de familiares
0 amigos. Este tipo de alojamiento se utiliza en 17,2 millones de viajes, con un descenso anual
del 7,6%.

En los viajes al extranjero, el alojamiento hotelero es la opcion preferida (53,1% de los viajes).
Este tipo de alojamiento registra un aumento del 7,9% respecto al segundo trimestre de 2018.

Durante el primer semestre, los viajes con destino interno de residentes que se alojan en
viviendas de familiares o amigos disminuyen un 4,6%. Por su parte, los viajes al extranjero en
alojamiento hotelero aumentan un 9,1%.

2 En Otros motivos se incluye el turismo de compras, los desplazamientos al centro de estudios, otros viajes por
motivos de educacién y formacién, salud, motivos religiosos, los viajes de incentivos de empresa y todos los demas
viajes por motivos personales no incluidos en otra categoria.
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Viajes segun alojamiento principal y destino del viaje
Trimestre 112019

Viajes Duraciéon media
Total % Variacion Pernoctaciones Variacién
anual anual

TOTAL 50.474.390 100,0 -0,5 3,1 1,9
Mercado 21.561.583 42,7 8,9 3,5 -0,1
- Hotelero 13.193.254 26,1 2,6 3,4 -0,1
- Vivienda en alquiler 4.082.888 8,1 34,3 4,1 -5,5
- Resto de mercado 4.285.442 8,5 10,0 3,2 2,0
No de mercado 28.912.807 57,3 -6,5 2,9 2,1
- Vivienda en propiedad 9.940.678 19,7 -5,9 2,7 -4,8
- Viviendas de familiares o amigos  18.151.393 36,0 -7,3 3,0 6,4
- Resto no de mercado 820.735 16 6,3 2,4 -6,8
ESPANA 45541.375 100,0 -1,6 2,9 3.2
Mercado 17.679.102 38,8 7,3 3,2 0,5
- Hotelero 10.571.419 23,2 1,4 3,1 0,8
- Vivienda en alquiler 3.229.224 7,1 27,8 3,6 9,1
- Resto de mercado 3.878.459 8,5 9,9 3,0 6,0
No de mercado 27.862.273 61,2 -6,4 2,7 4,2
- Vivienda en propiedad 9.888.494 21,7 -5,0 2,7 -1,5
- Viviendas de familiares o amigos  17.227.018 37,8 -7,6 2,8 8,4
- Resto no de mercado 746.761 1,6 25 2,1 -13,0
EXTRANJERO 4.933.015 100,0 10,8 55 -9,4
Mercado 3.882.481 78,7 17,3 50 -4,3
- Hotelero 2.621.834 53,1 7,9 4,8 -4,2
- Resto de mercado 1.260.647 25,6 43,3 55 -7,1
No de mercado 1.050.534 21,3 -8,1 7,5 -13,5

En cuanto al principal tipo de transporte utilizado, el vehiculo propio concentra el 80,5% de los
viajes con destino interno, un 3,3% menos que en el mismo trimestre de 2018. En el 68,0%
de los viajes al extranjero se usa el transporte aéreo, con un incremento del 6,5%.

En los seis primeros meses de 2019 los viajes internos en vehiculo propio disminuyen un
1,0%, mientras que los viajes al extranjero en transporte aéreo crecen un 9,2%.

Viajes seguin medio de transporte principal y destino del viaje
Trimestre 112019

Viajes Duracion media
Total % Variacion Pernoctaciones Variacion
anual anual

TOTAL 50.474.390 100,0 -0,5 3,1 19
Transporte aéreo 5.909.872 11,7 3,3 5,4 -6,1
Vehiculo propio 37.801.850 74,9 -2,8 2,7 50
Autobus 2.806.703 5,6 10,5 3,6 -1,4
Tren 2.586.580 51 3,3 3,1 -94
Transporte maritimo 547.098 1,1 15,5 4,8 -4,5
Otro tipo de transportes 822.289 1,6 39,8 3,2 -8,0
ESPANA 45.541.375 100,0 -1,6 2,9 3,2
Transporte aéreo 2.556.596 5,6 -0,5 4,5 0,3
Vehiculo propio 36.648.628 80,5 -3,3 2,7 51
Autobls 2.627.594 5,8 9,1 34 -3,5
Tren 2.529.287 5,6 2,3 3,1 -9,9
Transporte maritimo 426.638 0,9 18,6 4,1 1,3
Otro tipo de transportes 752.633 1,7 35,6 3,0 -8,5
EXTRANJERO 4.933.015 100,0 10,8 55 -94
Transporte aéreo 3.353.276 68,0 6,5 6,0 -10,3
Vehiculo propio 1.153.222 234 15,8 3,9 -3,4
Resto 426.517 8,6 38,5 5,9 -6,7
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Principales destinos

Las principales comunidades autébnomas de destino de los viajes de los residentes en el
segundo trimestre de 2019 son Andalucia (16,0% del total), Catalufia (14,4%) y Comunitat
Valenciana (10,5%).

Si se relacionan los viajes internos de los residentes con la poblacién de destino, el fendmeno
viajero tiene mas intensidad en Cantabria (con 1.806 viajes por cada 1.000 habitantes®),
Castillay Ledn (1.784) y La Rioja (1.498).

Viajes segun destino (extranjero y comunidades autonomas)
Trimestre 112019

Viajes Viajes por mil habitantes* Duracién media
Total % Total indice sobre Pernoctaciones
la media

TOTAL 50.474.390 100,0 942 100,0 3,1
Extranjero 4.933.015 9,8 . . 55
Andalucia 8.070.795 16,0 947 100,6 3.1
Catalufia 7.249.915 14,4 903 95,9 2,6
Comunitat Valenciana 5.305.169 10,5 1.015 107.8 3.2
Castillay Le6n 4.610.112 9,1 1.784 189,3 2,7
Madrid, Comunidad de 3.5697.432 7,1 577 61,3 2,5
Castilla - La Mancha 2.935.292 5.8 1.412 1499 2.8
Galicia 2.320.517 4,6 829 88.0 3.1
Aragén 1.768.503 35 1.274 135,3 2,7
Canarias 1.499.478 3.0 695 73.8 3.7
Extremadura 1.395.524 2,8 1.340 142,2 3,1
Asturias, Principado de 1.341.253 2,7 1.197 1271 2,6
Pais Vasco 1.230.972 2.4 530 56,3 2.6
Cantabria 1.143.198 2,3 1.806 191,7 3.0
Murcia, Region de 1.017.290 2,0 670 71,2 3.3
Balears, lles 799.745 1,6 664 70,5 3,4
Navarra, Comunidad Foral de 711.642 14 1.009 1071 2,5
Rioia, La 475.769 0,9 1.498 159,0 2,7
Ceuta - - - - -
Melilla - - - - -

Nota:los datos marcados conun "-" no tienen suficiente respaldo muestral. Con ".." se indica que el dato no existe o carece de sentido
*Para el calculo de este indicador se han utilizado tanto los viajes de la poblacién de 15 0 mas afios como la poblacién de 15 0 mas afio
residente en destino.

3 Para el célculo de este indicador se han utilizado tanto los viajes de la poblacién de 15 o mas afios como la
poblacién de 15 o mas afios residente en destino (calculada como media de la poblacién de cada uno de los meses
del trimestre).
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Porcentaje de viajes segun destino. Segundo trimestre de 2019

20
16,0
15

10,5 o1 9,8
10 ’

Rioja, La |:| B

Andalucia
Catalufia
Canarias

Extranjero

o (9]
Aragon |:| &
. w
NE
N
g
N
~
N
Pais Vasco |:| ~
Cantabria |:| =
N
o
R
()]
~
Iy
o
©o

Balears, llles D <

Comunitat Valenciana
Castillay Ledn
Castilla - La Mancha
Extremadura
Asturias, Principado de D H
Murcia, Region de D <

Madrid, Comunidad de
Navarra, Comunidad Foral de D b

Comunidades auténomas de origen

Los viajes realizados en el segundo trimestre por los residentes en Comunidad de Madrid y
Catalufia suponen el 18,4% del total en ambas comunidades. Por detras se sitia Andalucia,
con un 13,6%.

Viajes seguin comunidad de residencia de los viajeros
Trimestre 112019

Viajes Viajes por mil habitantes* Duracidén media
Total % Total indice sobre Pernoctaciones
la media

TOTAL 50.474.390 100,0 1.049 100,0 3,1
Madrid, Comunidad de 9.305.578 18,4 1.393 132,8 3,4
Catalufia 9.270.724 18,4 1.184 112,9 2,9
Andalucia 6.860.177 13,6 809 77,2 2,9
Comunitat Valenciana 5.084.857 10,1 994 94,8 2,9
Pais Vasco 3.022.614 6,0 1.256 119,8 3,6
Castillay Ledn 2.952.066 5,8 1.166 111,1 3,1
Galicia 2.459.761 4,9 881 84,0 3,1
Castilla - La Mancha 2.012.052 4,0 992 94,5 3,1
Aragén 1.649.399 3,3 1.240 118,2 3,6
Canarias 1.617.000 3,2 757 72,2 4,0
Asturias, Principado de 1.296.103 2,6 1.191 1135 2,9
Murcia, Region de 1.183.365 2,3 768 73,2 25
Extremadura 1.007.975 2,0 985 93,9 2,8
Balears, lles 950.381 1,9 761 72,6 3,6
Navarra, Comunidad Foral de 755.010 15 1.106 105,4 3,5
Cantabria 534.243 1,1 852 81,3 3,4
Rioja, La 339.589 0,7 1.074 102,4 3,5
Ceuta 100.259 0,2 1.034 98,6 3,1
Melilla 73.238 0,1 917 87,4 3,7

*Para el calculo de este indicador se han utilizado tanto los viajes de la poblacién de 15 0 mas afios como la poblacién de 15 0 mas afio
residente en origen.
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Eliminando el efecto del tamafio de cada comunidad, los mas viajeros son los residentes en
Comunidad de Madrid (1.393 viajes por cada 1.000 habitantes?), Pais Vasco (1.256) y Aragén
(1.240).

Por el contrario, los menos viajeros son los residentes en Canarias (757 viajes por cada 1.000
habitantes), llles Balears (761) y Regién de Murcia (768).

Viajes por mil habitantes segun comunidad autbnoma de residencia de los viajeros.
Segundo trimestre de 2019
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Gasto de los viajes

El gasto total de los viajes del segundo trimestre es de 11.430 millones de euros, lo que
supone un aumento del 3,0% respecto al mismo periodo de 2018.

En los viajes con destino nacional el gasto total sube un 3,8% y en los realizados al extranjero
un 1,4%.

El gasto medio diario se sitia en 59 euros en los viajes con destino interno y en 137 euros en
los viajes al extranjero.

Durante el primer semestre de 2019 el gasto total de los viajes de los residentes se incrementa
un 3,6%. El crecimiento es del 4,3% en los viajes internos y del 2,1% en los realizados al
extranjero.

4 Se considera la poblacion residente de 15 o mas afios (calculada como media de la poblacién de cada uno de
los meses del trimestre).
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Gasto segun destino
Trimestre 112019

Gasto total Gasto medio Gasto medio diario

Total (millones % Variacion Total Variacion Total Variacion

de euros) anual (euros) anual (euros) anual
TOTAL 11.429.9 100.0 3.0 226 3.5 72 16
Espafia 7.700,5 67,4 3.8 169 54 59 2,1
Extraniero 3.729.4 32,6 1.4 756 -8.4 137 11

En los viajes internos, el gasto en bares y restaurantes, que representa el mayor porcentaje
del gasto total (25,8%), crece un 2,0% respecto al segundo trimestre de 2018.

En los viajes al extranjero, el gasto en transporte supone el 30,6% del total, con un descenso
anual del 0,2%.

En los seis primeros meses del afio el gasto en bares y restaurantes en los viajes internos
crece un 4,3% respecto al mismo periodo de 2018. Por su parte, el gasto en transporte en los
viajes al extranjero aumenta un 0,3%.

Gasto por partidas de gasto segun destino
Trimestre 112019

Total Espafia Extranjero

(millones % Var. (millones % Var. (millones % Var.

de euros) anual de euros) anual de euros) anual
GASTO TOTAL 11.429,9 100,0 3,0 7.700,5 100,0 3,8 3.729,4 100,0 14
Gasto en paquete turistico 1.071,7 9,4 -5,8 410,3 53 -5,5 661,4 17,7 -6,0
Gasto no incluido en paguete turistico 10.358,2 90,6 4,1 7.290,2 94,7 4.4 3.068,0 823 3,2
- Gasto en alojamiento 2.738,5 24,0 8,9 1.930,2 25,1 9,4 808,3 21,7 75
- Gasto en transporte 2.953,5 25,8 -0,5 1.813,2 235 -0,6 1.140,3 30,6 -0,2
- Gasto en bares y restaurantes 2.588,9 22,6 2,3 1.985,9 25,8 2,0 602,9 16,2 3,6
- Otros gastos 2.077,3 18,2 7,0 1560,9 20,3 8,1 516,4 13,8 4,0

Atendiendo a la comunidad autbnoma de destino principal, los gastos medios diarios mas
altos se registran en los viajes a Comunidad de Madrid (91 euros), llles Balears (90) y Canarias
(82).

Por su parte, los valores mas bajos se dan en Castilla-La Mancha (41 euros), Extremadura
(47) y Castillay Le6n (48).
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Gasto medio diario por persona segun destino. Segundo trimestre de 2019
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Por comunidad autbnoma de origen, el gasto medio diario mas alto lo realizan los residentes
en llles Balears (87 euros), Catalufia (83) y Region de Murcia (82).

Por el contrario, los mas bajos se dan en Extremadura y Aragén (60 euros en ambas) y en
Andalucia (63).

Gasto medio diario por persona segun comunidad de residencia. Segundo trimestre de
2019
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Datos mensuales

En el mes de abril se realizan 17,7 millones de viajes, en mayo 15,2 millones y en junio 17,6
millones. Los viajes realizados en abril tienen una duracion media de 3,5 pernoctaciones,
superior a la duracion de los viajes de mayo y junio, de 2,9 y 3,0 noches, respectivamente.

Abril es el mes con menor porcentaje de viajes dentro de la comunidad auténoma de
residencia (41,8%, frente al 49,9% de junio). Esto se debe al mayor porcentaje de viajes tanto
a otra comunidad (46,8% del total) como al extranjero (11,4%).

El ocio es el principal motivo para viajar todos los meses, representando en junio el 55,6% de
los viajes. Los viajes por motivos profesionales alcanzan el maximo en mayo (10,8% del total).

Abril es el mes con mayor protagonismo de los alojamientos no de mercado (59,4%). El
alojamiento hotelero registra su mayor peso en mayo (27,5%) y el resto de alojamientos de
mercado en junio (18,5%).

Viajes por mes y principales caracteristicas
Trimestre 112019

Abril Mayo Junio

Viajes Viajes Viajes

Total % Total % Total %
TOTAL 17.689.582  100,0 15.230.869  100,0 17.553.939  100,0
TIPO DE DESTINO
Espafia 15.676.684 88,6 13.821.636 90,7 16.043.055 914
Dentro de la comunidad auténoma 7.395.526 41,8 7.323.036 48,1 8.767.740 49,9
A otra comunidad auténoma 8.281.158 46,8 6.498.600 42,7 7.275.316 41,4
Extranjero 2.012.899 11,4 1.409.233 9,3 1.510.884 8,6
MOTVO
Ocio, recreo y vacaciones 9.605.834 54,3 7.626.174 50,1 9.764.933 55,6
Visitas a familiares o amigos 5.686.265 32,1 5.028.665 33,0 5.268.957 30,0
Negocios y otros motivos profesionales 1.318.926 7,5 1.644.454 10,8 1.686.131 9,6
Otros motivos 1.078.557 6,1 931.576 6,1 833.919 4,8
ALOJAMIENTO
Hotelero 4.374.424 24,7 4.192.688 27,5 4.626.141 26,4
Resto de mercado 2.805.347 15,9 2.312.334 15,2 3.250.648 18,5
No de mercado 10.509.811 59,4 8.725.846 573 9.677.150 55,1

Excursiones

La poblacion residente de 15 o mas afios realiza 64,2 millones de excursiones® en el segundo
trimestre, con un descenso anual del 7,8%. El 95,2% de las excursiones son por motivos
personales y el 4,8% por motivos profesionales.

El 86,7% de las excursiones se hacen dentro de la comunidad autbnoma de residencia, con
un descenso anual del 9,0%.

El 12,1% de las excursiones tienen como destino otra comunidad y el 1,2% el extranjero. El
namero de excursiones disminuye un 0,3% en las primeras y aumenta un 9,0% en las que
tienen como destino el extranjero.

5 Se considera excursién toda visita sin pernoctacién realizada fuera del entorno habitual de la persona. Se
excluyen las que forman parte de la rutina de la persona, asi como aquellas que se realizan desde segundas
residencias, desde un crucero o cualquier otro alojamiento distinto del habitual.
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Excursiones segun destino

Trimestre 112019
Excursiones

Total % Variacion

anual
TOTAL 64.247.108 100,0 -7,8
ESPANA 63.463.657 98,8 -8,0
Dentro de la comunidad autbnoma 55.708.226 86,7 -9,0
A otra comunidad auténoma 7.755.431 12,1 -0,3
EXTRANJERO 783.451 1,2 9,0

Revisiones y actualizacion de datos

Coincidiendo con la publicacion de hoy, el INE ha actualizado los datos de la Encuesta de
Turismo de Residentes correspondientes al segundo trimestre de 2018, que pasan a ser
definitivos. Los resultados estan disponibles en INEBase.
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Nota metodolégica

El objetivo principal de la Encuesta de Turismo de Residentes (ETR/FAMILITUR) es
proporcionar informacion sobre los viajes y excursiones realizados cada mes por la poblacién
residente en Espafia, tanto dentro del pais como al extranjero, y sus principales caracteristicas
(duracion, gasto, motivo, alojamiento, etc.).

Ademas, la encuesta proporciona informacion anual sobre el porcentaje de poblacién que
viaja por motivos personales e investiga los motivos alegados por aquellos que no viajan.

Tipo de operacion: encuesta continua de periodicidad trimestral.

Ambito poblacional: poblacion de 15 y mas afios residente en viviendas familiares
(proporcionan también informacién indirecta sobre los viajes de los menores de 15 afios).

Ambito geograéfico: todo el territorio nacional.

Periodo de referencia de los resultados: mes, trimestre, afio (dependiendo de la variable y
del grado de desagregacion).

Tamafo muestral: la muestra efectiva mensual es de unas 8.200 personas, que proporcionan
informacion sobre los viajes finalizados en los dos meses anteriores al de entrevista. Asi, los
resultados de un mes de referencia se obtienen a partir de unos 16.400 cuestionarios.

Tipo de muestreo: muestreo aleatorio bietapico estratificado. EI marco es el conjunto de
viviendas principales que han colaborado en la Encuesta Continua de Hogares (ECH). En
cada estrato de la ECH, las unidades de primera etapa son las viviendas familiares principales
y las de segunda etapa las personas de 15y mas afios que residen en dichas viviendas. Como
criterio de estratificacion se utiliza una variable que define la propension a viajar del hogar.

Las personas seleccionadas colaboran tres veces en meses alternos a lo largo de seis meses,
salen de la muestra un semestre, y vuelven a ser entrevistados otras tres veces durante el
siguiente semestre.

Método de recogida: entrevistas telefénicas o personales asistidas por ordenador,
cuestionario online (desde 2018).

Para méas informacion se puede consultar la metodologia y el informe metodolégico
estandarizado de la encuesta en la pagina web del INE.

Mas informacion en INEbase — www.ine.esTwitter: @es_ine Todas las notas de prensa en: www.ine.es/prensa/prensa.htm

Gabinete de prensa: Teléfonos: 91 583 93 63 /94 08 — gprensa@ine.es
Area de informacion: Teléfono: 91 583 91 00 —www.ine.es/infoine
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http://www.ine.es/daco/daco42/etr/etr_metodologia.pdf
http://www.ine.es/dynt3/metadatos/es/RespuestaDatos.html?oe=16023
http://www.ine.es/dynt3/metadatos/es/RespuestaDatos.html?oe=16023

