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Objetivos

El objetivo del trabajo es el estudio en cifras del acceso a las nuevas tecnologias en Espana. Para
ello vamos a analizar la base de datos dividiendo las variables en dos grupos:

Variables secundarias
Variables principales

e Disponibilidad de ordenador en la vivienda.

e La vivienda dispone de acceso a Internet

A. Edad e Ha utilizado Internet alguna vez

B SQXO e Frecuencia de participacion en las redes sociales

e Grado de confianza en internet

C. Estudios terminados :
e Compras a través de Internet

Observacion:

A la hora de escoger las variables tanto principales como secundarias, descartamos las de nacionalidad y
provincia, por tener registros insuficientes para realizar el analisis.



Metodologia

Realizaremos un analisis estadistico en dos fases:

PRIMERA FASE: Analizar la base de datos con respecto a cada variable principal: edad sexo y nivel de estudios, para ver si

encontramos diferencias o similitudes en las variables secundarias respecto de las principales. Es decir si la edad, el sexo o los estudios

influyen en las secundarias elegidas.

Para estudiar la variable continua edad construimos una variable derivada categoérica a la que denominamos grupos de edad, divididos

en tres categorias: Jovenes (16 a 30 anos) Adultos( 31 a 50 ailos) Senior (50 o mas)

En esta fase construiremos tablas y graficos dindmicos para construir tablas de contingencia con el programa Calc de LibreOffice que

nos permitan obtener los datos descriptivos de la implantacion de Estudio sobre el Equipamiento y Uso de Tecnologias de la

Informacion y Comunicacion en los hogares, 2015.

Herramientas Técnicas: Para esta primera fase usaremos exclusivamente el programa Calc de LibreOffice

SEGUNDA FASE: Realizar el calculo de parametros de centralizacion, dispersion teniendo en cuanta los valores de las tablas creadas

en la primera fase. Continuando con el Calc usaremos las funciones estadisticas para calcular los pardmetros estadisticos, trabajando

con media y desviacion tipica para las cuantitativas y mediana y rango intercuartilico para las ordinales.

Herramientas Técnicas: En esta fase, ademas del programa Calc de LibreOffice que emplearemos para el calculo de parametros y el

software SPSS para la realizacion de la prueba de independencia Chi-cuadrado.
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1.Se observa que, tanto la disponibilidad de ordenador en la vivienda como el acceso a internet depende del grupo de edad al que se pertenece. Llegando al 100% de los jovenes el acceso a

internet en la vivienda, frente al 60% de los que hemos llamado “senior” que son los mayores de 50.

2.En cualquler edad el acceso a internet es superior a la dlSpOIllbllldad de ordenador en la vivienda en 5 puntos porcentuales, siendo el porcentaje de de viviendas con acceso a internet de un

72,50%.

3.El1 100% de los jovenes dicen haber usado internet alguna vez frente casi 13 puntos superior al de adultos (30 a 50) y 53 puntos porcentuales superior a los senior. Y con respecto a la
frecuencia con que la usa, observamos que siguen siendo los jovenes que lo hacen en 88% diariamente los de mayor frecuencia , pero con menor diferencia respecto a los mayores de 30y de -

50

4- La variable frecuenc1a de participacion en redes sociales tienen una tasa de no respuesta del 62,50%, de los que responden que participan el 58,7% lo hacen diariamente. En este caso nos
‘llama la atencién que de los mayores de 50 que participan el 85% lo hacen diariamente frente al 47% de los adultos. No obstante este dato hay que tomarlo con precaucwno porque en el caso

de los senior la tasa de no respuesta es todavia mayor y hay pocos registros.

5.La confianza en internet y las compras a través de este medio también dependen de la edad. El 68% de los jovenes confian en este medio frente al 69,64% de los senior que no confian. Casi la
misma diferencia de puntos porcentuales hay en la realizacion de compras en internet. La edad media de los que compran en internet es de 44 afios.

.Observ(_lcwn. Las tablas de doble entrada se han calculado sobre el total de los que han respondido a la pregunta
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DATOS:

1. No hemos encontrado diferencias por sexos en todas las variables, algunas incluso para encontrarlas hemos tenido que cruzar también con la variable edad que
parece estar mas relacionada con el uso de las nuevas tecnologias. En cuando a la disposicion de la vivienda y el acceso a internet, por ejemplo, no hay diferencias
destacables entre hombres y mujeres ambos estan en torno al 67% y el 73% con una diferencia menor de 1 punto porcentual entre hombres y mujeres, siendo el de
las mujeres inferior.

2.Si estudiamos el uso de internet alguna vez, encontramos diferencias por sexos, el 72,6% de los hombres frente al 62,1% de mujeres. Si cruzamos los datos con el
edad, podemos destacar por ejemplo que en los jévenes los resultados son similares en hombres y mujeres pero en los adultos los datos son mejores para las
mujeres, pero peores en los senior.

3.La participacién diaria de hombres en redes sociales es superior en algo mas de un punto porcentual en hombres que en mujeres, pero todas las semanas aunque
no diariamente es superior en mujeres en casi 10 puntos.

4.Las mujeres tienen menor confianza en internet un 27,8% dicen confiar poco o nada en internet, sin embargo, realizan mas compras a través de este medio que los
hombres, un 55,6% de mujeres frente a un 50,8% de los hombres.
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1. Vemos que el porcentaje de viviendas con ordenadores aumenta con respecto al nivel de estudios, solo el 18,5% de las personas sin estudios tienen
ordenador frente al 100% de formacion universitaria, es decir, una diferencia porcentual de mas de 80 puntos.

2. Los porcentajes de acceso a internet son superiores a la disponibilidad de ordenador, tal y como hemos visto en los analisis anteriores y, por tanto la
diferencia porcentual entre los de mayor y menor nivel de estudios es menor, ademas ya no hay diferencia entre los que tienen F.P. superior y estudios
universitarios. So6lo el 26% de los que no tienen estudios disponen de acceso a internet.

3.Nos sorprendio que el porcentaje de haber usado alguna vez internet sea inferior al del acceso a internet hasta que calculamos el namero medio de
miembros del hogar es de 2,58 y, aunque la vivienda tenga acceso a internet no todos sus miembros hacen uso de él. En esta variable el salto mas grande
entre dos niveles contiguos se da entre los que solo tienen estudios primario y los que han logrado terminar 2.° de la ESO.

4.La frecuencia de participacion en redes sociales no parecen aumentar con el nivel de estudios, los porcentajes obtenidos estan entorno al dato medio, salvo
en los que poseen titulo de doctorado pero este dato no es fiable porque sélo dos registros poseen esa titulacion. Por tanto concluimos que esta variable no
depende del nivel estudios.

5. La confianza en internet aumenta con el nivel de estudios, obviamos por insuficiencia de registros los datos de los de estudios de doctorado.

6.Los que tienen estudios universitarios de 240 créditos ECTS y los de estudios de bachillerato son en ese orden los que mayor proporcion de personas
realizan compras a través de internet
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Calculo de parametros

e Disponibilidad de ordenador en la vivienda.

Nivel de estudios

Media

Moda
Mediana
Primer cuartil
Tercer cuartil
Desviacién es

3,51

2,16

Edad

Media 48,82
Moda 67
Meodusa 49
Pricner cuarsl 375
Tercer cuartil 60
Desviacdn es 1761

e Ha usado alguna vez internet

¢4 Ha usado Infemet alguna vez?
Sexo

hombres 45,86%)
mujeres 54,14%)|

Nivel de estudics
Mediana

Primer cuartil
Tercer cuartil

e La vivienda dispone de acceso a Internet

De los que disponen de ordenador en la vivienda:

IDisponibilidad de ordenador La vivienda didgpone de acceso a Internet edad Nivel de estudics
Sexo Sexo Media 4863 Media 3,36
0, Mediana 49 Mediana 3
hombre 42'220/° Hombre 42'07:/° Primer cuarti 38 Primer cuartil 2
mujer 57,78%|  [(Mujer 57,93%)]  vercer cuartil 60 | Tercer cuartil 5
Desviacion es 17,45
e Frecuencia de participacion en redes sociales
IFrecuencia de{participacior|en redes sociales EDAD
Edad [TODAS LAS SEMANAS PERONO  JAL MENOS UNAVEZ A Vede %08
3 Media 4553 Sexo ARIAMENTE s;e».'.a.wvtJ ;;‘nf:""mm 2,3‘;
2 MthBﬂ& a7 HOMBRE 18,750 21,88 Tercer cuartil 4'9
8 Bl e ey - IMUJER 58,149 27,919 13,959% | Dosviaciin sstindar 1
Varianza 252,43 Nivel de estudios
Desviacion es 15,89 Mediana 3
Primer cuartil 2
Tercer cuartil 8

. El 68% de la poblacion tiene ordenador en la vivienda. El 42% son hombre y el 58% son mujeres. Tienen una media de edad de 48,82 aios, con una
desviacion tipica de 17,61 anos. El 75% de ellos tiene menos de 60 aios. El 50% de ellos tiene un nivel de estudios inferior a la realizacion del primer
ciclo de la ESO, que es el nivel mas frecuente, siendo el rango intercuartilico de 4, es decir, el 50% esta entre educacion primaria y formacion
profesional de grado superior.

De los que disponen de acceso a internet:

~ El 73% tienen acceso a internet, el 42% son hombres y el 58% mujeres. La media de edad es de48,63 aiios, con una desviacion tipica de 17,45. El 75%
tiene menos de 60 ainos y el 50% menos de 49. El 50% de ellos tiene un nivel de estudios inferior a la realizacion del primer ciclo de la ESO, que es el
nivel mas frecuente, siendo el rango intercuartilico de 3, menos disperso con respecto a la mediana que la disposicion de ordenador.

De los que han usado alguna vez internet:

 El 67% ha usado alguna vez internet, El 46% son hombres y el 54% mujeres. Tienen una media de edad de 45,53 aios, con una desviacion tipica de
15,89. El 75% de ellos tiene menos de 56 aios. El 50% de ellos tiene un nivel de estudios inferior a la realizacion del primer ciclo de la ESO, que es el

nivel mas frecuente, siendo el rango intercuartilico de 4.

Frecuencia de participacion en redes sociales:

~El 38% de los encuestados participan en redes sociales, de los cuales el 42,67% son hombres y el 57,33% mujeres. Los hombres que participan el
59,38% lo hacen diariamente y el 58,14% de las mujeres. La edad media de los usuarios es de 38,88 con una desviacion tipica de 14,8 aios, el 75% de
ellos tiene menos de 49 anos.
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